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ABSTRAKSI 

Kota Tangerang Selatan sebagai salah satu kota di provinsi Banten memiliki potensi 
yang baik untuk dijadikan destinasi wisata, hal ini didukung dengan kenaikan 
wisatawan terus menerus setiap tahunnya. Salah satunya yaitu wisata keluarga 
pemancingan dan outbound Lubana Sengkol yang terletak di Kampung Sengkol, 
Setu, Banten dan sudah berdiri selama 10 tahun. Pengembangan yang terus 
dilakukan, membuat pihak Lubana Sengkol perlu merubah identitas visual agar 
masyarakat lebih mengenal dan tidak salah persepsi mengenai wisata ini. Maka 
dibutuhkan identitas visual yang baru agar wisata ini menjadi salah satu destinasi 
yang ingin dikunjungi, adanya konsistensi dalam penerapan, dan masyarakat lebih 
mengenal Lubana Sengkol. 
 
Penelitian ini dilakukan dengan mengumpulkan data melalui kuesioner, wawancara 
dengan pihak Lubana Sengkol dan masyarakat, observasi lapangan, analisa logo, 
dan studi eksisting terhadap logo wisata sekitar yang terkait, dengan disesuaikan 
studi literatur yang telah ada. Sumber data yang sudah terkumpul menjadi acuan 
dalam pembuatan logo baru, yaitu terbentuknya big idea ‘Enjoying the nature and 
family’. Diharapkan logo yang baru ini dapat lebih menggambarkan Lubana 
Sengkol baik dari segi persepsi masyarakat maupun semangat yang ingin 
disampaikan wisata ini. Identitas visual yang terbentuk akan dibukukan ke dalam 
pedoman identitas visual, yang menjadi acuan atau tata cara dalam penggunaan 
logo baru, sehingga lebih konsisten dan bijak dalam menggunakan logo. 
 
Kata kunci : Lubana, Sengkol, identitas, visual, logo, pemancingan, outbound 
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ABSTRACT 

South Tangerang City as one of the cities in Banten has good potential to be a 
destination for tourist, this is also supported by the increase of tourist continuously 
every year. One of them is fishing pond and outbound Lubana Sengkol located in 
Kampung Sengkol, Setu, Banten, and has been there for 10 years. They want to 
continue to make this tourism increase, so they need to change brand identity. 
Hopefully with this change, can make the people is more familiar, know and not 
misperception, make want to visit Lubana Sengkol, and consistent to use the logos.  

This research was conducted by collecting data from questionnaire, in depth 
interview with Lubana Sengkol and local communities, observation, logo analysis, 
and  study existing about logos in Indonesia, using study literature that have been 
written. Sources of data that have been collected, used as a reference to make new 
logos, discovery the big idea ‘ Enjoying the nature and family’. Perhaps logo can 
be better describe about Lubana Sengkol, both in terms of people perception or the 
spirit to be conveyed. Brand Identity that has been formed, will be made graphic 
standard manual (GSM) book, this book is used as a reference or procedure to use 
logos in the application media, so can more consistent, flexible, and wise to use the 
logos. 

 
Keywords : Lubana, Sengkol, brand, identity, logo, fishing, outbound 
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