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ABSTRAKSI

Generasi millennial merupakan generasi yang mayoritas memiliki kecenderungan
yang sama, yaitu melek teknologi, penghasilan yang tidak besar, gaya hidup yang
cenderung boros dan lebih memilih untuk mendapatkan pengalaman daripada
memikirkan finansial jangka panjang. Dengan adanya inflasi yang merupakan
penurunan nilai riil uang dan karakteristik generasi millennial tersebut,
diperkirakan bahwa 95% kaum millennial akan terancam menjadi ‘gelandangan’
di 2020 karena ketidakmampuan finansial. Atas dasar itu, perancangan kampanye
ini dibuat dengan tujuan untuk menyadarkan dan mengajak generasi millennial
berinvestasi sebagai langkah dalam merencanakan finansial jangka panjang.
Rumusan masalah dari perancangan kampanye ini adalah: “Bagaimana
perancangan kampanye dan perancangan visual kampanye tentang pentingnya
berinvestasi di pasar modal bagi generasi millennial?”’. Penulis menggunakan
metode kombinasi sebagai metode pengumpulan data, yaitu menggabungkan
metode kuantitatif dan metode kualitatif dengan model campuran berimbang
(concurrent triangulation), dalam penelitian ini untuk mendapatkan data yang
terpercaya, benar dan tepat sasaran. Perancangan ini membuahkan hasil berupa
penyampaian pesan melalui berbagai macam media, baik media cetak maupun
digital. Media sosial digunakan sebagai media utama karena memiliki kedekatan
dengan audiens secara personal dan sering digunakan oleh target audiens. Dalam
media yang digunakan, penyampaian pesan dilakukan dengan cara yang menarik
perhatian audiens melalui tema liburan, mobil dan apartemen sehingga pesan
dapat tersampaikan dengan baik.

Kata kunci: (Investasi, Reksa Dana, Millennial, Kampanye Produk)
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ABSTRACT

Millennials are a gemeration that have similar tendencies in majority, such as
technology savvy, regular amount of income, spendthrift lifestyle and tend to get
experiences rather than planning their future financials. With the presence of
inflation, i.e. the decrease of money value, and their characteristics, it is
estimated that 95% of millennials are threatened to be a bum in 2020 due to their
financial inabilities. This campaign is made with a purpose to resuscitate and
persuade millennials to invest as a step to plan their future financials. The
problems are formulated as follow: “How to design a campaign and its visual
about the importance of investing in the capital market for millennials?”. The
writer use combination method to gather information by combining quantitative
and qualitative method with concurrent triangulation model to get factual data.
This campaign uses some media to deliver the main message, such as printed
media and digital media. Social media is used as the main media due to its
proximity with the audiences as it is used by the audiences all the time. The
message delivery is done in an attractive way through the picture of holiday, car
and apartment so the message will be delivered well.

Keywords: (Investment, Mutual Funds, Millennial, Product Campaign)
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