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ABSTRAK

Pengaruh Terpaan Iklan Onlie Pantene Versi “Pro-V Baru” di Situs YouTube
Terhadap Brand Awareness dan Tingkat Ketertarikan Terhadap Produk

(Survei pada Siswi SMA Santo Bellarminus Jakarta)
Oleh : Joceline Mardella Wardana

Dengan berkembangnya teknologi, tentunya persaingan industri consumer goods,
khususnya shampo akan semakin ketat. Mereka dituntut untuk jeli dengan keinginan
pasar dan melakukan pemasaran yang gencar serta tepat sasaran untuk mendapatkan
perhatian pasar dan mendapatkan pangsa pasara yang lebih luas. Melalui publikasi
atau iklan melalui media-media baru seperti blog, online advertising, sampai situs
YouTube pun dapat dipergunakan untuk menyampaikan pesan terhadap pasar. Ada
beberapa hal yang dapat dipengaruhi melalui pemasaran atau iklan dengan media
online seperti situs YouTube seperti brand awareness (kesadaran merek), dan tingkat
ketertarikan dari pasar. Maka itu iklan menjadi hal yang sangat penting bagi
perusahaan. Rumusan madalah dalam penelitian ini adalah adakah pengaruh dan
seberapa kuat pengaruh iklan online dalam situs YouTube terhadap brand awareness
dan tingkat ketertarikan pada siswi SMA Santo Bellarminus Jakarta.

Dalam penelitian ini teori yang digunakan adalah teori Stimulus-Organisme-
Respon (S-0O-R), Konsep komunikasi pemasaran, iklan (pada situs YouTube), brand
awareness, dan AISAS. Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan
bersifat eksplanatif. Metode penelitian yang digunakan adalah survei dengan jumlah
populasi sebanyak 52 siswi dengan teknik sampling stratified sampling dan juga
simple. random sampling dengan menggunakan presisi sebesar 5%. Teknik
pengumpulan data melalui kuesioner dan studi pustaka analisis secara kuantitatif
dengan statistic korelasi Pearson dan regresi linier sederahana menggunakan program
SPSS 22.

Hasil korelasi Pearson yang didapat menunjukkan adanya pengaruh iklan yang
cukup kuat terhadap brand awareness dan tingkat ketertarikan terhadap produk adri
siswi SMA Sato Bellarminus Jakarta. Maka dapat disimpulkan bahwa iklan pada situs
YouTube dapat mempengaruhi brand awareness dan tingkat ketertarikan

Kata Kunci: terpaan iklan, komunikasi pemasaran, brand awareness, tingkat
ketertarikan
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ABSTRACT

The Effect of Pantene Pro-V YouTube Online Advertising on Brand Awareness
and Level of Interest on Product

(Survey on: Santo Bellarminus Jakarta High school schoolgirls)
By: Joceline Mardella Wardana

With the rapid technology development, the competition between consumer
goods industry, especially shampoo industry will be more intense. They are required
to be aware with the markets demand and do the targeted marketing intensively to get
the market’s attention and bigger market. Through publications and advertising on
new media such as blogs, online advertising, and YouTube can be used to convey
message to the market. There are several things that can be influenced by online
advertising on YouTube such as brand awareness, and the level of interest from the
markets. Furthermore, advertising on online media can be very important for the
company. However, the research question on this research is, is there any influence
and how strong the effect of online advertising on YouTube website to brand
awareness and the level of interest of Santo Bellarminus Jakarta High school
schoolgirls.

In this research, researcher used the Stimulus — Organism — Response (S-O-R)
theory, the concept of marketing communications, advertising (on YouTube), brand
awareness, and AISAS. This research uses a quantitative approach with explanatory
type. The method used was a survey with a total population of 52 female students
with stratified sampling technique and simple random sampling technique, and with
5% precision. Data collection through questionnaires and literature study. The
analysis through quantitative analysis Pearson correlation and simple linear
regression using SPSS 22

Pearson correlation result in this research indicate that there is a fairly strong
influence of YouTube advertising on brand awareness and the level of interest of
product Santo Bellarminus high school schoolgirl. This research can be concluded
that the YouTube advertising can affect the level of brand awareness and interest.

Keywords: Media Exposure, Marketing Communications, brand awareness, Level
of Interest.
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