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ABSTRAKSI 

Pemilihan topik dikarenakan banyaknya asumsi masyarakat mengenai rokok elektrik 
yang lebih baik dari pada rokok konvensional (tembakau). Kenyataannya bahwa 
rokok elektrik sama berbahayanya dengan rokok konvensional karena memiliki zat 
yang bersifat karsinogen dan menyebabkan kanker. Penulis ingin memberitahukan 
kepada masyarakat bahwa rokok elektrik sama berbahayanya dengan rokok 
konvensional. Bahwa menggunakan rokok elektrik untuk berhenti menrokok 
tembakau hanyalah sia-sia.  

Sehingga rumusan masalah dari topik ini adalah bagaimana merancang 
visualisasi kampanye sosial bahaya rokok elektrik bagi kesehatan. Metode penelitian 
yang penulis gunakan adalah dengan menggunakan metode kualitatif, dengan 
melakukan wawancara dan FGD (Focus Group Discussion). Tujuan dari kampanye 
ini adalah untuk menyadarkan masyarakat mengenai dampak negatif yang 
ditimbulkan oleh rokok elektrik. Media penyampaian dari kampanye sosial ini adalah 
dengan media website, media sosial Instagram dan poster untuk menarik perhatian 
dari target. 

Kata Kunci : Rokok Elektrik, Dampak negatif, Informasi, Media. 
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ABSTRACT 

The choice of topic is due to the many public assumptions about e-cigarettes that are 
better than conventional cigarettes (tobacco). The fact is that e-cigarettes are as 
dangerous as conventional cigarettes because they have carcinogenic substances and 
cause cancer. The author wants to tell the public that e-cigarettes are as dangerous as 
conventional cigarettes. That using electric cigarettes to stop smoking tobacco is just 
a waste.  

So the problem statement of this topic is, how to design a social campaign 
visualization of the dangers of e-cigarettes for health. The research method that I use 
is qualitative methods, by interviews and FGD (Focus Group Discussion). The aim of 
this campaign is to make people aware of the negative effects by e-cigarettes. The 
media to deliver from this social campaign is with media websites, Instagram and 
posters to attract attention from the target. 

Keywords : E-cigarettes, Negative Impact, Informaion, Media.  
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