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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1     Simpulan 

   Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis tentang 

pengaruh tagline dan influencer terhadap brand image Clas Mild Silver, maka 

kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut :  

1. Dari hasil uji anova, didapatkan hasil F hitung > F tabel yaitu 42,610 > 

2,75 dan nilai sig < 0,1 yaitu 0,000. Disimpulkan terdapat pengaruh 

influencer Gofar Hilman terhadap brand image Shopee. 

2. Hasil penelitian menunjukkan influencer Gofar Hilman berpengaruh 

sebesar 30,3% dari brand image Clas Mild Silver, sisanya 69,7% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti di penelitian ini. 

3. Dimensi variabel X yang paling berpengaruh terhadap variabel Y adalah 

dimensi credibility.  

5.2 Saran 

           5.2.1   Saran Akademis 

 Untuk mahasiswa yang ingin melakukan penelitian sejenis, diharapkan 

untuk memperdalam pengetahuan tentang variabel yang akan diteliti. Dalam 

kasus penelitian saya meski terdapat pengaruh dari variabel bebas terhadap 

variabel tetap, perlu juga dilakukan penelitian terhadap faktor lain yang 

berpengaruh terhadap brand image. Alpha yang dipilih oleh peneliti sebesar  
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10%, hal ini dilakukan karena populasi yang dipakai hanya dari followers 

Instagram Gofar Hilman sementara yang melakukan promosi bukan hanya 

beliau. Dan juga, mahasiswa yang ingin melakukan penelitian serupa 

diharapkan untuk memakai populasi yang lebih luas untuk menghasilkan 

hasil yang lebih akurat.  

5.2.2 Saran Praktis 

         Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh peneliti, beberapa saran 

praktis untuk Clas Mild Silver yaitu : 

1. Menurut hasil jawaban kuesioner, didapatkan hasil bahwa pemilihan 

Gofar Hilman sebagai influencer sudah tepat, hanya cara persuasi 

influencer yang perlu dibenahi untuk kedepannya. 

2. Pengaruh yang diberikan oleh influencer Gofar Hilman sebesar 30,3% 

dan 69,7% pengaruh terdapat dari luar variabel bebas. Clas Mild Silver 

dianjurkan untuk mencoba cara lain untuk menanamkan brand image, 

salah satunya dengan cara event marketing. 
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