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BAB V

KESIMPULAN

5.1. Kesimpulan

Desain promosi Toko Oen Semarang memiliki gaya visual yang terkesan tua
meskipun penulis telah berusaha untuk menyesuaikan dengan gaya desain yang
digemari anak muda zaman sekarang. Penggunaan typeface yang tidak banyak
diolah lagi dari font aslinya juga menimbulkan kesan sepi. Padahal menurut Yenny,
pemilik restoran, Toko Oen akan tetap dijaga keaslian dan nuansa klasiknya
sehingga beliau tidak akan pernah mengubah apapun yang ada di Toko Oen
termasuk logo. Promosi yang digunakan pun tetap beliau usahakan agar tetap

menunjukkan citra Toko Oen yang telah berdiri sejak tahun 1910.

Dari hasil penelitian yang telah penulis lakukan, dapat disimpulkan bahwa
perlu diolah lagi font yang digunakan agar sesuai dengan kegemaran masyarakat
milenial namun tanpa menghilangkan kesan klasik di dalamnya. Teknik gambar
yang dilakukan juga perlu ditingkatkan untuk dapat mencapai teknik lukis yang

lebih menarik dan konsisten dalam pemilihan warn

5.2. Saran

Untuk mahasiswa yang akan merancang sebuah promosi hendaknya melakukan

proses perancangan secara urut dan tersusun. Observasi yang dalam juga sangat
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penting dilakukan un at sebagai kunci utama dalam
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