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an, teknologi

dalam mencitrakan d asi Sastra yang baik. Dalam
melakukan brand rejuvenation, suatu brand harus paham dengan apa yang ia

kerjakan.

dan misi H.B. Jassin yang

UN TV E'R"S"I'T"A"S ™"

melakukan mind mapping untuk mencari big idea. Big Idea dari perancangan ini

adMllluute LW;I:m 1l1rouMerenE Dausil 'ig iAtersebut,
keNian Mlis nSerjerA(annNe dal katAmci R.I EnAtenment,

Literature dan juga Tranquil. Kata kunci tersebut berguna sebagai acuan dalam
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perancangan visual nya. Hasil dari perancangan
tersebut berup bra 1 serta elemen-elemen

sebagai sebuah

ingin dicapai.
5.2. Saran
Saran yang dapat penulis berikan kepada peneliti selanjutnya apabila ingin

mengangkat sebuah topik rebranding khususnya terhadap sebuah institusi

it yang be

liti harus

diteliti.

dari tempat dokumentasi tersebut dibandingkan dengan tempat dokumentasi

UMNJVERSITAS
2. Melitius nlm.aha i tuju'n seMah Eperzangarl rebAing serta
N i s offRom e

yang dilakukan dapat sesuai dengan permasalahan yang terjadi.
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3. Hal penting yang.h anlah satu-satunya identitas

1, dalam perancangan,

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U
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