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BAB V

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan oleh penulis, terdapat
temuan tanda visual dalam Iklan Ramadhan Ramayana 2018 versi
#KerenLahirBatin. Beberapa temuan tanda visual yang identik dalam iklan
Ramadhan menghasilkan suatu kesimpulan antara lain bahwa penelitian ini
membuktikan bahwa iklan Ramadhan berkonsep humoris bisa menghadirkan
nuansa Ramadhan tanpa harus menggunakan konsep iklan yang emosional pada
umumnya. Hal ini dikarenakan target pasar di Indonesia sendiri lebih tertarik
dengan adanya unsur humoris dalam sebuah iklan.

Kemudian terdapat beberapa tradisi- tradisi di bulan Ramadhan yang
muncul dalam lklan Ramadhan Ramayana 2018 versi #KerenLahirBatin yaitu
tradisi berkumpul bersama keluarga, silahturahmi, bermaaf-maafan dan mudik.
Selain itu munculnya beberapa mitos yang terkandung yaitu suatu keharusan
membawa hadiah lebaran untuk orangtua serta keharusan untuk berkumpul
bersama keluarga saat lebaran. Kemudian kemunculan kelompok musik kasidah
Tradisi-tradisi ini ditekankan oleh pihak Ramayana untuk menyampaikan
beberapa pesan kepada konsumen melalui iklan ini. Beberapa pesan yang
terkandung dalam iklan ini adalah Ramayana merupakan solusi berbelanja dan
pilihan kebutuhan yang lengkap untuk semua keluarga, berbelanja hadiah lebaran
di Ramayana merupakan cara membahagiakan orang tua serta media untuk

bersilahturahmi kepada keluarga saat lebaran tiba.
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