
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



157 
 

BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1  Simpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

product placement headphone Beats dalam video musik Marshmello featuring 

Anne Marie ―Friends‖ terhadap brand awareness audiens yang menonton. 

Adapun audiens dalam penelitian ini merupakan sampel penelitian yang ialah 

mahasiswa dari cluster universitas di Jakarta. Dalam rangka menjawab penelitian 

ini, peneliti menggunakan metode survei dengan menyebarkan kuesioner kepada 

432 mahasiswa (responden). 

Berdasarkan hasil olah data menggunakan IBM SPSS 25, maka diperoleh 

hasil sebagai berikut : 

1) Terdapat pengaruh product placement headphone Beats dalam video 

musik Marshmello featuring Anne Marie ―Friends‖ terhadap brand 

awareness audiens mahasiswa di Jakarta yang menonton. 

2) Berdasarkan hasil uji regresi, nilai R Square yang diperoleh sebesar 

0.346, artinya variabel product placement (X) berkontribusi 

memberikan pengaruh terhadap variabel brand awareness (Y) sebesar 

34.6%.  
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Dari hasil tersebut, maka dapat ditarik simpulan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diterima. Jadi penelitian ini menyatakan bahwa terdapat pengaruh antara product 

placement headphone Beats dalam video musik Marshmello featuring Anne Marie 

―Friends‖ terhadap brand awareness audiens mahasiswa dari cluster universitas di 

Jakarta. 

 

5.2  Saran 

5.2.1 Saran Akademis 

Salah satunya kekurangan penelitian ini yaitu dari segi kekayaan 

data dan informasi. Untuk itu bagi penelitian berikutnya, diharapkan 

dapat menambahkan beberapa pertanyaan dalam kuesioner untuk 

memperkaya informasi profil respoden. Misalnya seperti menanyakan 

frekuensi menonton YouTube dalam seminggu dan jenis tontonan yang 

suka dikonsumsi di media YouTube. Dengan demikian penelitian 

diharapkan dapat lebih baik memetakan karakteristik responden, serta 

mampu lebih konkret membuktikan efektivitas strategi yang dipakai 

brand seperti yang telah dijelaskan dalam bab latar belakang penenlitian 

ini.  

5.2.2 Saran Praktis 

Hasil penelitian ini memang membuktikan bahwa aktivitas product 

placement dalam video musik sebagai bentuk alternatif periklanan 

mendapatkan tanggapan yang baik dari responden. Hal ini terbukti dari 

Pengaruh product placement..., Stephanie Eunike, FIK UMN, 2019



159 
 

perolehan jawaban kuesioner ―setuju‖ yang paling banyak diberikan oleh 

responden. Selain itu, pengaruh yang diberikan terhadap brand awareness 

juga terbilang cukup berarti.  

Untuk itu, perusahaan-perusahaan lainnya juga dapat memanfaatkan 

aktivitas product placement dalam media hiburan sebagai alternatif 

kreatif dari kegiatan periklanan, guna menjangkau brand awareness 

audiens. Namun, perlu diperhatikan bila tujuan pemasar adalah ingin 

memperkenalkan brand baru dan ingin menyasar kalangan audiens yang 

berada pada tahap unaware of brand, maka metode product placement 

kurang tepat untuk digunakan sebagai metode pemasaran utama. Hal 

tersebut dikarenakan audiens yang berada pada tahap unaware of brand 

tidak dapat menyadari product placement yang ditontonnya berasal dari 

sebuah brand yang memang nyata ada.  

Hal lainnya yang perlu dipertimbangkan oleh pemasar adalah agar 

product placement dibuat menyatu dengan alur cerita dari konten media, 

sehingga tidak terkesan dipaksakan dan tidak merusak plot cerita. Dengan 

demikian, pesan brand melalui product placement dapat terselubung 

dalam plot cerita, sehingga tidak terkesan seperti pesan komersial iklan 

tradisional dan dapat tersampaikan kepada audiens dengan baik.
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