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ABSTRAKSI 

Setiap perusahaan tentu perlu untuk memperkenalkan dan menyampaikan bisnis 
yang ditawarkan kepada konsumen, baik produk maupun jasa. Salah satu cara 
utama untuk melakukannya adalah dengan brand identity. Brand identity 
merupakan pesan dari sebuah produk, benda, atau seseorang yang ingin 
disampaikan kepada konsumen. Alive Love Arts akan melakukan repositioning 
dari brand sepatu menjadi fashion brand untuk wanita, yaitu karena adanya 
diversifikasi produk berupa tas dan pakaian. Selain itu, Alive Love Arts tidak 
mempunyai identitas yang konsisten oleh karena tidak adanya Graphic Standard 
Manual (GSM) sebagai panduan pengaplikasian brand yang benar. 
Ketidakkonsistenan tersebut membuat Alive Love Arts sulit untuk diidentifikasi 
identitasnya dan sulit dibedakan dari kompetitornya. Oleh karena itu, identitas baru 
akan dibuat untuk Alive Love Arts. Metode penelitian yang dilakukan penulis 
adalah metode kuantitatif dan kualitatif, yaitu kuesioner, wawancara, observasi, 
studi eksisting, dan analisis SWOT. Penulis sangat berharap perubahan brand 
identity ini dapat membantu Alive Love Arts untuk berkembang dan menjalankan 
bisnisnya.  

 

Kata kunci: Identitas Merek, Alive Love Arts, Mode 
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ABSTRACT 

Every company certainly needs to introduce and convey the business offered to 
consumers, both products and services. One of the main ways to do this is with 
brand identity. Brand identity is a message of a product, object, or someone who 
wants to be conveyed to consumers. Alive Love Arts is going to do a repositioning 
from a shoe brand to a fashion brand for women, which are due to product 
diversification in the form of bags and apparels. In addition, Alive Love Arts does 
not have a consistent identity because of the absence of a Graphic Standard Manual 
(GSM) as a guide to implementing the right brand. This inconsistency makes the 
brand difficult to be identified and differentiated from its competitors. Therefore, a 
new identity will be made for Alive Love Arts. The method of research conducted 
by the writer is quantitative and qualitative methods, namely questionnaires, 
interviews, observations, existing studies, and SWOT analysis. The author sincerely 
hopes that changes in this brand identity can help Alive Love Arts to grow and run 
its business. 
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