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ABSTRAKSI

Orangtua merupakan peran yang sangat penting bagi anak dan dijadikan sebagai
wadah utama yang dapat memberikan kenyamanan. Peranan orangtua dalam
mengasuh anak memiliki pengaruh yang paling besar dalam membentuk
kepribadian anak. Kerap terjadi, kesibukan karir yang dimiliki oleh orangtua
membuat mereka kesulitan untuk meluangkan waktu bersama anak, bahkan justru
meluapkan emosi dari persoalan pekerjaan mereka kepada anak di rumah. Hal
tersebut membuat anak mencari perhatian ke tempat lain yang cenderung memberi
dampak buruk bagi perkembangan perilakunya.

Alasan penulis memilih hal tersebut sebagai topik untuk Tugas Akhir karena,
melihat kondisi yang terjadi saat ini kesibukan yang dimiliki oleh orangtua dan
kurangnya waktu dan perhatian yang diluangkan untuk bersama anak membuat
semakin berkurangnya perilaku sopan yang ditunjukkan oleh para remaja, baik
ketika berkomunikasi dengan sesama maupun dengan lawan yang lebih dewasa.
Maka dari itu, dari hasil wawancara penulis bersama Ibu Rizki M Siregar yang
merupakan psikolog beliau menyatakan bahwa peran orangtua sangat penting bagi
perilaku anak kedepannya, sehingga dalam mengasuh anak orangtua harus
bersikap tegas namun tidak disertai dengan kekerasan secara verbal sehingga
dapat menjadi contoh perilaku yang baik bagi anak.

Kata kunci : perilaku sopan, remaja, orangtua
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ABSTRACT

Parents are a very important role for children and are used as the main container
that can provide comfort. The role of parents in caring for children who have
roles in children. Often happens, career busyness is done by parents which makes
it difficult for them to spend time with the children, even bursting from them to the
house. This makes children look for attention to other places that give a bad
impression for the development of their behavior.

The reason the author chose these things as a task for the Final Project, seeing
the conditions that occur at this time is the busyness done by parents and people
who are exaggerated to be with children makes the diminishing traits shown by
teenagers, good and compile with sesame or with more mature opponents.
Therefore, from the interview with the author along with Ms. Rizki M Siregar who
is a psychologist, he stated that the role of parents is very important for future
children's behavior, in the case of parents people must struggle firmly but
unchanged with verbal intelligence which can be an example of behavior good for
children.

Keywords: polite behavior, teenagers, parents
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