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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Kurangnya pengenalan akan nama Es Puter & Es Krim Brasil di Jakarta 

disimpulkan setelah penulis melakukan observasi dan wawancara. Toko Es Puter 

& Es Krim Brasil sepi pengunjung dikarenakan belum adanya kegiatan promosi 

yang dilakukan sebelumnya. Walaupun kompetitor yang menjual es mambo 

seperti Es Puter & Es Brasil sudah sangat jarang, tetapi masih banyak kompetitor 

es yang menjual produk yang mirip seperti es lilin dan es potong. Dari hasil 

wawancara pun, penulis masih menemukan banyak yang belum pernah mencoba 

es ‘Brasil’ ini. Oleh karena itu perlu adanya kegiatan promosi yang dibuat untuk 

meningkatkan awareness akan merek ini. 

 Penyampaian pesan dalam iklan menggunakan gambaran kegiatan sehari-

hari yang mungkin sudah kebanyakan dilalui oleh kelompok target audiens untuk 

menyampaikan pesan emosional sehingga iklan dapat dengan mudah diterima 

oleh target audiens. Dibuatlah headline dengan bunyi “Semua orang punya 

momen ke’Brasil’an. Apa momenmu?”. Kata ke’Brasil’an disini menggunakan 

nama merek ‘Brasil’ secara langsung untuk menggantikan kata keberhasilan 

karena arti dari ‘Brasil’ itu sendiri adalah berhasil. 

 Pemilihan media utama yang digunakan adalah media sosial karena 

melihat kebiasaan target audiens yang berusia 20 hingga 30 tahun di kota Jakarta. 

Selain media sosial, penulis juga melengkapi kegiatan promosi dengan media 
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pendukung seperti neon box, x-banner, flyer, dan souvenir. Hal ini dilakukan agar 

target audiens melihat iklan pada media sosial dan kemudian mereka menemukan 

iklan juga ketika sedang berbelanja di supermarket sehingga target audiens akan 

lebih mengenal merek ‘Brasil’. 

5.2. Saran 

Penulis memberikan saran untuk mahasiswa yang akan membuat Tugas Akhir 

dengan topik yang serupa yaitu promosi, untuk melakukan penelitian lebih dalam 

agar lebih mengenal dan bisa memenuhi kebutuhan terbaru bagi target audiens. 

Penulis juga menyarankan mahasiswa Tugas Akhir dengan topik promosi untuk 

melakukan perhitungan media lebih teliti agar bisa menggunakan media dengan 

jumlah keuangan yang lebih efektif. 
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