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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan pembahasan yang telah dipaparkan pada bab sebelumnya,

dapat disimpulkan bahwa:

1. Yayasan Cinta Anak Bangsa dalam proses pelaksanaan kampanyenya

telah menerapkan strategi mass campaign. Strategi ini kemudian
diturunkan ke dalam taktik kampanye yang terbagi atas dua jenis yakni
luring dan daring. Pelaksanaan kampanye luring dilakukan dengan
melakukan sosialisasi dari sekolah ke sekolah dan dilanjutkan dengan
kampanye daring dengan memberikan tantangan di media sosial instagram
sebagai langkah penerapan materi yang telah dipaparkan sebelumnya.
Taktik daring dan luring ini kemudian kembali diwujudkan dalam acara
puncak yang bertajuk Campaign Day Out yang merupakan acara terakhir
untuk melatih 100 siswa-siswi terpilih untuk menjadi Duta Think Before

You Share.

5.2 Saran

521 Saran Bagi Akademis

Untuk penelitian yang selanjutnya mengenai kampanye public
relations dapat menggali kampanye tidak hanya dengan ‘metodologi

kualitatif, namun bisa juga dengan metode kuantitatif. Melalui metode
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kuantitatif kedepannya penelitian terkait kampanye dapat di elaborasi
dalam mengukur keberhasilan kampanye untuk mencapai hasil yang

maksimal.

522 Saran Bagi Praktis

e Pada keseluruhan proses pelaksanaan kampanye tersebut, terdapat
beberapa hal yang perlu diperhatikan oleh YCAB yakni proses
penetapan tujuan, penguatan strategi yang dipilih, pengembangan
sumber daya manusia, peranan media relations, dan pendalaman
evaluasi.

e Dalam pelaksanaan kampanye kedepannya, megacu kepada sebuah
teori mengenai kampanye menjadi hal dasar yang perlu dilakukan

untuk menjadi modal dasar pelaksanaan kampanye.
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