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ABSTRAKSI 

Corporate video sudah menjadi salah satu kebutuhan sebuah perusahaan saat ini. 
Corporate video memperlihatkan karakteristik sebuah perusahaan, dengan kata lain 
corporate video berfungsi sebagai profil dari perusahaan tersebut. Di era 
perkembangan bisnis dan teknologi yang pesat ini, tuntutan akan kerjasama dengan 
klien atau antar perusahaan meningkat. Dalam hal ini corporate video menjadi 
sebuah presentasi singkat yang menjelaskan informasi sebuah perusahaan. Sebuah 
corporate video harus bisa menampilkan informasi tentang perusahaan secara jelas 
dan tepat. Tidak hanya informasi tentang perusahaan saja yang diberikan dengan 
jelas dan tepat, namun video corporate yang digunakan untuk memasarkan 
perusahaan harus bisa menampilkan nilai-nilai lebih dari perusahaan. 

Untuk menampilkan data-data dan informasi yang dimiliki oleh perusahan dalam 
corporate video, sebuah konsep infografis bisa diterapkan. Infografis adalah sebuah 
media komunikasi visual dalam menyampaikan sebuah data. Sifatnya yang menarik 
dan mudah dipahami menjadikannya disukai banyak orang sehingga mereka 
menjadi lebih tertarik untuk memakai jasa perusahaan. 

Kata kunci: konsep, infografis, data, transparansi, pemasaran, corporate video, 
creative director
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ABSTRACT 

Corporate video has been one of the companies’ needs nowadays. It reflects the 
characteristic of the company, in other word corporate video acts as profile of the 
company. In this rapid business and technology developing era, the demand of 
cooperation with clients and between companies rises up. For that, corporate video 
can be used for quick introduction to informing people about the company. A 
corporate video has to be able to show company’s information clearly. Not only 
that, corporate video has to be able to show the advantage values of the company. 

An infographics concept can be use to show data and information which belong to 
the company in corporate video. Infographics is a visual communication media for 
showing datas. Eye catchy and easy to understand characteristic makes corporate 
video preferably by most people, so they will get more interest to be the client of the 
the company.  

Keyword: concept, infographics, data, transparency, marketing, corporate video, 
creative director 
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