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ABSTRAK 

Sate Pasar Lama merupakan restoran yang menghidangkan sate babi, yang mana 

pada saat ini sedang dipegang oleh generasi kedua, yaitu oleh Bapak Oky 

Suriyajaya. Sate Pasar Lama sendiri telah berdiri dari tahun 1998 di Pasar Lama, 

namun telah menutup cabang di Pasar Lama dan pindah ke Gading Serpong. 

Dengan adanya hal ini, maka Sate Pasar Lama tidak lagi menempatkan posisi 

dirinya di Pasar Lama. Selain hal tersebut, keinginan pemilik untuk 

mengembangkan usahanya ke mal di wilayah Tangerang terkendala dalam hal 

desain grafis dan desain interior. Sehingga pemilik membutuhkan sebuah inovasi 

dalam perancangan wajah baru Sate Pasar Lama. 

Kata kunci: sate, babi, Pasar Lama, Tangerang, desain grafis, inovasi, wajah baru.  
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ABSTRACT 

Sate Pasar Lama is a restaurant that serves pork satay, which is currently held by 

the second generation, owned by Mr. Oky Suriyajaya. Sate Pasar Lama itself has 

established from 1998 in the Pasar Lama, Tangerang, but has closed the branch 

in the Pasar Lama and moved to Gading Serpong. Given this, Sate Pasar Lama 

no longer put its brand  in the position surrounding the Pasar Lama. Besides, the 

owner wishes to expand its business to the mall around Tangerang, unfortunately 

his attempts are constrained in terms of graphic design and interior design. So the 

owner need an innovation withiin the design of new face Sate Pasar Lama. 

Keywords: satay, pork, Pasar Lama, Tangerang, graphic design, innovation, new 

faces. 
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