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5.1.

BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

Simpulan

Berdasarkan penelitian yang dilakukan untuk mengetahui
adakah pengaruh konten Instagram @sushiteiindonesia terhadap minat
beli konsumen dan seberapa besar pengaruh konten Instagram
@sushiteiindonesia terhadap minat beli konsumen, dapat dapat
disimpulkan hasil penelitian ini sebagai berikut :

1 Terdapat pengaruh dari konten Instagram @sushiteiindonesia
terhadap minat beli konsumen

2 Pengaruh konten Instagram @sushiteiindonesia terhadap minat beli
konsumen sebesar 28.3% dan selebihnya dipengaruhi oleh faktor —
faktor diluar penelitian ini. Setiap adanya peningkatan terhadap satu
nilai konten Instagram @sushiteiindonesia, akan mempenharuhi

peningkatan minat beli konsumen sebesar 0.352.
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5.2. Saran

Setelah menyelesaikan penelitian mengenai pengaruh akun
Instagram @sushiteiindonesia terhadap minat beli konsumen, terdapat
beberapa saran yang diajukan oleh peneliti, yaitu :

1 Saran Akademis
Penelitian ini diharapkan dapat dikembangkan oleh peneliti
lainnya secara lebih mendalam berkaitan dengan teori Elaborated
Likelihood Model dan media sosial karena penelitian mengenai
media sosial khususnya Instagram masih minim jumlahnya,
mengingat seperti yang Kita tahu bahwa pada zaman sekarang ini
media sosial sudah memiliki dampak yang sangat besar.

2 Saran Praktis

Melihat dari hasil penelitian dimana variabel konten
Instagram @sushiteiindonesia hanya berpengaruh sebesar 28.3%
terhadap minat beli konsumen, Sushi Tei dapat memaksimalkan
penggunaan media sosial lebih jauh lagi, misalnya timeline
mengunggah konten pada Instagram, distribusi informasi mengenai
produk dan promosi, serta menggunakan digital marketing seperti

Instagram-ads.

Selain itu, dari hasil kuesioner yang peneliti olah responden

memilih tidak setuju paling banyak dalam pernyataan foto atau
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@sushiteiindonesia

osi secara lebih
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