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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

Perkembangan dalam jurnalistik mendorong penyebaran informasi ke bentuk 

yang beragam. Infografis merupakan salah satu bentuk dari invoasi di bidang 

jurnalsitik. Penelitian ini berfokus pada model infografis berita yang dimiliki media 

Tempo.co. Model infografis dalam penelitian ini diartikan sebagai pemetaan 

infografis berdasarkan indikator berupa nilai berita, bentuk berita, topik berita, 

sumber data, bentuk visualisasi, cerita visualisasi, fungsi visualisasi, dan bentuk 

infografis.  

 Simpulannya, model infografis berita di Tempo.co sudah cukup bervariasi 

namun ada dua aspek yang tidak menunjukan keberagaman, yaitu sumber data dan 

bentuk infografis. Meskipun sumber data infografis Tempo.co dapat 

diklasifikasikan ke dalam sumber pemerintah, BPS, dan sebagainya, sumber data 

dari riset mandiri dan tim redaksi masih mendominasi kategori sumber data dengan 

jumlah lebih dari setengah total infografis yang diunggah sepanjang tahun 2018 

(221 infografis). 

Untuk bentuk infografis, Tempo.co tidak menggunakan bentuk selain statis. 

Artinya model infografis Tempo.co belum beradaptasi pada keunggulan media 

online. Tempo.co tidak terlihat mengoptimalkan keunggulan fitur interaktivitas 

maupun partisipasi audiens yang dimiliki media online terlihat dari bentuk 
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infografis yang dibuat sehingga tidak ada perbedaan sifat dengan infografis yang 

dibuat pada format cetak.   

Melihat pola yang ada, visualisasi data numerik seperti dalam bentuk tabel, 

bagan, dan peta cendrung memiliki fungsi visualisasi data sebagai bagian dari 

cerita. Sedangkan visualisasi data seperti foto dan metafora visual lebih ditujukan 

pada data yang sifatnya kualitatif atau bukan berupa angka.  

Hasil temuan menunjukkan banyaknya infografis yang dapat digolongkan ke 

dalam kategori ‘lainnya’, seperti pada topik berita, sumber data, dan bentuk 

visualisasi. Hal tersebut dapat diartikan bahwa ada jenis topik berita, sumber data, 

dan bentuk visualisasi lain yang tidak digunakan oleh Djuraid (topik berita), Badri 

(sumber data), serta Gray et al. (bentuk visualisasi) dan Tempo.co menggunakan itu 

dalam infografisnya.  

5.2 Saran 

Setelah melakukan penelitian terhadap infografis yang diunggah Tempo.co, 

peneliti memiliki beberapa saran yang terbagi atas saran akademik dan praktis. 

5.2.1 Saran Akademis 

Saran akademis yang peneliti bisa berikan berupa adanya lanjutan dari 

penelitian ini. Penelitian ini hanya berfokus untuk menyajikan data awal saja. 

Alasan di balik mengapa itu semua bisa terjadi tidak dicaritahu dalam penelitian 

ini. Maka penelitian ke depannya diharapkan bisa menjawab pertanyaan akan hal 

tersebut, baik dari jumlah infografis yang ada setiap bulannya maupun yang 

lainnya.  
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Peneliti juga mengharapkan ada lebih banyak lagi kajian serupa yang juga 

membahas mengenai perkembangan jurnalisme di Indonesia khususnya jurnalisme 

data. Karena sejauh penelusuran peneliti, infografis terlihat masih menjadi bahan 

kajian untuk desain dan bukan jurnalistik. Banyak ranah dalam jurnalisme data 

yang bisa ditelusuri lagi, seperti dari sisi audiens. Cliff Kuang selaku editor dari 

Fast Company Co.Design mengatakan bahwa kesalahan dari mereka yang 

memproduksi infografis buruk adalah mengasumsikan apa yang menarik bagi 

editorial juga akan dianggap menarik oleh audiens (dikutip dalam Lankow et al., 

2012, p.114). Kesalahan tersebut dapat menjadi topik menarik untuk penelitian 

selanjutnya dengan mengaitkan aspek audiens terhadap produk infografis. 

Nyatanya, sesuatu yang menarik menurut media belum tentu menarik pula di mata 

khalayak. 

5.2.2 Saran Praktis 

Peneliti merasa infografis milik Tempo.co perlu mengoptimalisasikan 

keunggulan media online sebagai medium penyampaiannya. Sepanjang tahun 2018, 

Tempo.co hanya membuat infografis yang statis dalam kanal grafis.tempo.co. 

Mungkin Tempo.co perlu mempertimbangkan tingkat interaktivitas yang dimiliki 

oleh fitur media online dengan membuat infografis berbentuk lain. Jika Tempo.co 

hanya memiliki infografis yang statis, maka tidak ada bedanya dengan apa yang 

dibuat secara cetak. 

Selain itu Tempo.co juga perlu memerhatikan penggunaan sumber data dalam 

proses pembuatan infografis. Tempo.co perlu menyebutkan sumber yang digunakan 
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dalam riset tim redaksinya agar tidak menimbulkan ambiguitas terhadap sumber 

data yang digunakan. 

  

Model infografis berita..., Natassha, FIKOM UMN, 2019




