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ABSTRAKSI

Skripsi ini membahas mengenai tanda visual pada iklan televisi produk Nestle
Bear Brand, melalui tanda visual yang ada pada iklan yaitu karakter naga,
monster, setting, dan cerita. Skripsi ini menggunakan analisis semiotika, metode
yang digunakan adalah denotasi, konotasi, dan mitos yang merupakan teori
semiotika Ronald Barthers. Pengunaan semiotika ini dikarenakan teori semiotika
Ronald Barthes dapat menganalisis dengan baik tanda visual pada iklan yang lebih
banyak mendekati teori mitos dan ideologi. Penulis memilih membahas iklan
televisi Bear Brand karena iklan ini memiliki visual identity yang disunity antara
desain yang ada. Selain itu penggunaan tanda visual yang ada pada iklan tidak
terlihat memiliki keterkaitan satu sama lain, sehingga jika dilihat secara visual
iklan tersebut memiliki visual yang cukup beragam dan terlihat disunity.
Kesimpulan dari skripsi ini adalah bahwa penggunaan tanda visual pada iklan
televisi Bear Brand versi 2013 memiliki makna tersendiri yang memetaforakan
pesan yang ingin disampaikan. Pengunaan disunity bukanlah merupakan
kegagalan visual namun disengaja karna untuk penyampaian pesan pada iklan,
akan tetapi dari hasil analisis yang penulis lakukan dapat disimpulkan bahwa
tanda visual pada ikna ini berhasil mewakili pesan-pesan yang ingin disampaikan.

Kata kunci: Semiotika, Ronald Barthes, Bear Brand, iklan televisi, disunity.
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ABSTRACT

This thesis discusses the visual mark on Nestle Bear Bran Televice Commercial,
throught a visual sign that appeared on the real adv like the character of the
dragon, monster, setting, and stories. This thesis uses semiotic analysis, the
method used is the denotation, connotation, and myth that are semiotic theories
from Ronald Barthes. The use of this theory is because Ronald Barthes’s semiotic
theory could ‘analyzed visual mark more into myth theory and ideology. The
author choose to discuss Bear Breand TVC because this adv has a visual identioty
that disunity among the existring design. The use of visual mark that exist in the
adv does not appear to have relation to one another, so visually it will have a
fairly diverse visual and visible disunity. The conclusion of this thesis is that the
use of the visual sign on Bear Brand adv version 2013 has another meaning that
metaphors the message to conveyed. The use of disunity is not a failure but it is
the way to deliver the messages in advertising, but from the result of the analysis
concluded that the visual mark on this ad successfully represented the messages to
conveyed.

Key words: Semiotic, Ronald Barthes, Bear Brand, television advertisement,

disunity
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