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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

Peneliti menemukan simpulan berupa strategi kampanye Indonesia Bebas 

Daging Anjing oleh Koalisi Dog Meat Free Indonesia masih memiliki kekurangan 

yaitu dalam penentuan khalayak sasaran masih terlalu luas, tidak spesifik dan juga 

program kampanye ini belum dapat merubah perilaku masyarakat dalam 

mengonsumsi daging anjing. Selain itu, dalam mengevaluasi program kampanye 

khususnya pada bagian dampak masih kurang. 

 

5.2 Saran 

5.2.1 Saran Akademis 

Saran dari peneliti, penelitian ini dapat diteruskan atau dikembangkan oleh 

peneliti lain. Peneliti melakukan penelitian ini hanya sebatas untuk mengetahui 

strategi kampanye yang dijalankan oleh Koalisi Dog Meat Free Indonesia yang 

merupakan kumpulan organisasi non-profit, dari tahap awal pengidentifikasian 

masalah sampai ke tahap evaluasi tanpa melihat keefektifitasan dari kampanye 

ini. Saran penulis adalah penelitian ini dapat diteruskan dan dikembaikan ke 

tahap selanjutnya dengan metode kuantitatif untuk mengukur keefektifitasan 

kampanye. 
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5.2.2 Saran Praktis 

Setelah melakukan analisis peneliti melihat adanya kekurangan pada tahap 

penentuan sasaran khalayak. Saran peneliti, Koalisi Dog Meat Free Indonesia 

dapat menentukan khalayak sasaran dengan lebih spesifik agar tujuan strategi 

kampanye yang dijalankan dapat tercapai dengan maksimal dan juga pada 

tahap evaluasi dilakukan sampai pada tahap impact: behavioral change and 

Social & Cultural Change. 
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