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ABSTRAKSI 

Pada era digital, teknologi digunakan dalam media visual yang salah satunya 
adalah video promosi. Dalam pembuatan video promosi, account executive 
mempunyai peran penting untuk membangun hubungan dengan klien dan juga 
mengatur  produksi video. 

Pada penulisan ini, penulis membahas peran account executive melakukan 
negosiasi pembuatan video promosi KRAKAKOA, yang dilihat dalam tahap pra 
produksi dengan melakukan negosiasi terhadap budget dan scheduling, Dan juga 
pasca produksi untuk melakukan negosiasi pada saat klien menginginkan 
penambahan shot terhadap video yang diproduksi. Klien KRAKAKOA 
merupakan perusahaan yang memproduksi coklat dan penulis membantu 
perusahaan untuk membuat video promosi. Penulisan ini dibuat untuk menjadi 
salah satu syarat kelulusan penulis. 
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ABSTRACT 

In the digital era, technology is used in visual media that one of which is 
promotional videos. In making promotional videos, account executives have an 
important role to play in building relationships with clients and also managing 
video production. 

At this thesis, the author discussed the role of account executives in negotiating 
the making of KRAKAKOA promotional videos, which were seen in the pre-
production stage by negotiating the budget and scheduling, and also post-
production to negotiated when the client wants another additional shots for the 
video. The KRAKAKOA client is a chocolate producing company and the author 
helped the company to make promotional videos. This thesis is made to be one of 
the author's graduation requirements. 
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