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PRAKATA 

Skripsi ini dibuat adalah untuk membantu kelangsungan setiap produksi dalam 

mengatasi hal-hal yang tidak terduga pada saat produksi melalui surat kontrak, selain 

itu skripsi ini juga bisa dapat menjadi masukan oleh beberapa tim produksi agar 

mengetahui untuk mengantisipasi setiap hal-hal yang tidak terduga saat produksi. 

Seperti yang kita tahu, persiapan sebuah produksi yang matang akan membuat segala 

sesuatu dapat berjalan dengan efesien tanpa memebebankan pihak mana pun. 

Alasan saya memilih topik ini, karena setiap saat saya melakukan produksi saya 

terus mengalami hal-hal yang tidak terduga karena tidak ada regulasi maupun 

kesepakatan hitam diatas putih, seperti contoh adanya permasalahan pada anggaran 

yang dijanjikan, jadwal kerja yang terlambat, dan lainya. Hal tersebut menjadi hal yang 

menarik perhatian saya dalam pemilihan topik skripsi saya. Tentunya, skripsi ini dibuat 

untuk membantu setiap produksi-produksi kecil maupun besar untuk mengetahui apa 

yang harus dilakukan dalam membuat kesepakatan yang sah.  

Hal-hal yang saya pelajari dalam proses pembuatan tersebut, bagaimana kita 

membuat sebuah kesepakatan yang sah yang berguna untuk mengatasi hal-hal yang 

akan terjadi pada selama produksi berlangsung. Selain itu, harus dapat membayangkan 

hal-hal apa saja yang dapat diantisipasi dengan tepat, maka dari itu hal-hal yang tidak 

terduga dapat dikurangi ketika kita memikirkanya secara detail. Harapan saya kepada 

pembaca, ketika membaca hasil penelitian saya dapat membantu dan memberikan 

pencerahan untuk merancang surat kontrak dengan baik.  
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ABSTRAKSI 

Pada setiap produksi film atau iklan, pasti kita akan menemukan beberapa hal masalah 
dengan klien yang muncul seiring dengan berjalannya proses produksi. Hal tersebut 
menjadi sangat menganggu jalannya sebuah produksi. Beberapa masalah yang sering 
timbul seperti; keterlambatan uang yang dijanjikan, adanya revisi yang sifatnya terus 
menerus, dan lainya. Hal- hal tersebut dapat mengakitbatkan produksi berjalan secara 
tidak efektif sehingga menyebabkan waktu produksi terlambat atau molor.  

Oleh karena itu, penulis merasa bahwa pembuatan surat kontrak perlu ada dan 
terpikirkan dengan baik pada saat hubungan kerja sama terjalin sehingga dapat 
mengantisipasi ketika hal yang tidak terduga terjadi pada saat pra-produksi dan 
shooting akan tetap dapat berjalan dengan baik. 

Kata kunci : surat kontrak, video iklan, perusahaan iklan, klien 
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ABSTRACT 

In any film production or advertisement, surely we will find some of the issues that 
appear outside of our plan. Since it’s a very disturbing situation, its better to 
anticipate unwanted things to happen. Some of the problems that often arise such as 
the change of weather beyond estimation, the existence of technical equipment 
damage, actors or crew who cancel last minute, the budget in place increases. These 
things can messed up the shooting schedule and also the increase of budget, however 
it is preventable if unwanted things are anticipated since the pre production process. 
 
Therefore, writer feels that there should be anticipation for all the things that as been 
planned since pre- production, so that when unexpected things happen, shooting can 
still work well and effective. 
 
Keywords: contract letter, advertisement, agency, client 
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