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KATA PENGANTAR 

Sebuah iklan merupakan salah satu bentuk identitas dari sebuah produk. Penulis 

menerapkan penataan artistik sebagai salah satu cara menyuarakan identitas 

sebuah produk. Penulis menggambarkan sebuah identitas produk melalui tata 

artistik kostum. Penulis sebagai art director tertarik untuk memilih pembahasan 

tata artistik kostum dengan alasan mengetahui seberapa besar peranan kostum 

dalam menyampaikan pesan yang merepresentasikan sebuah produk. Dengan 

tujuan agar penonton dapat merasakan sebuah pesan yang hendak disampaikan 

sebuah produk. 

Sebuah pesan pada iklan dapat berupa sesuatu yang ingin disampaikan 

lewat cerita secara naratif, permasalahan sosial dalam masyarakat, tujuan dari 

kehadiran sebuah produk atau brand, juga image yang ingin dibangun oleh produk 

tersebut, yang kemudian dapat menjadi ciri khas produk tersebut. Sebelum proses 

produksi, penulis melakukan riset tentang perancangan tata artistik, khususnya 

kostum, untuk lebih memahami tujuan maupun pesan dari produk yang hendak 

disampaikan. Tujuan dari penulisan ini adalah agar pembaca dapat memahami 

maksud dan tujuan dari perancangan tata artistik khususnya kostum, dalam 

menyampaikan pesan sebuah produk. 

Selama proses pembuatan video dan Skripsi ini, penulis juga mengalami 

kesulitan dalam mencari teori pendukung dan penyusunan tata bahasa dalam 

penulisannya. Namun penulis juga mendapat banyak pengalaman dan belajar 

banyak selama proses produksi hingga penulisan Skripsi ini. Penulis mendapat 

banyak bantuan baik dalam proses produksi maupun selama penulisan ini 
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ABSTRAKSI 

Sebuah iklan dibuat bukan hanya untuk membuat penonton tertarik melihatnya 
namun juga menjadi konsumen daripada produk tersebut. Dalam iklan yang dibuat 
untuk Puyo Dessert ini, tampilan visual dibuat dengan warna-warna yang sesuai 
dengan produk supaya ada ciri khas dari iklan-iklan Puyo Dessert. Penulis sebagai 
art director yang bertanggung jawab atas departemen artistik, menggunakan 
warna-warna pastel yang sesuai dengan skema warna dari produk Puyo Dessert, 
sebagai unsur penting yang diterapkan hampir di semua elemen seperti kostum, 
properti dan warna background di studio, sebagai lokasi shooting.  

 

Kata kunci: art director, kostum, pesan, video iklan  
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ABSTRACT 

Tv commercial was made for purposely invite people to buy their products and 
become their costumer, and not just for the entertainment. In the tv commercial 
for Puyo Dessert, selective colors which pastel look was the goal so it could really 
stand out as a tv commercial and hopefully can attract audience. A writer works 
as an art director whose one responsible for art department, using selective 
colors which is taken from Puyo’s product color scheme, such as pudding and 
drinks. As for that reason, colors become the key in every element that has to be 
prioritize, in ways for wardrobe, props, and background colors in shooting 
location, which was a photo studio.  
 

Keywords: art director, wardrobe, message, tv commercial 
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