BAB V

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Peran penulis sebagai creative director guna untuk memimpin tim kreatif dalam
pembuatan konsep corporate video untuk conpany profile PT Ekadharma
International Tbk. Penulis mendapatkan konsep dengan malakukan beberapa
analisa, yaitu menganalisa SWOT, client birief, kompetitor.

Seorang creative director berperan penting dalam proses pembuatan
sebuah corporate video. Hal ini dikarenakan creative dirctor bertanggung jawab
atas konsep dan juga ide kreatif yang dibuat dalam corporate video PT
Ekadharma International Tbk.

Dari ketiga analisa tersebut dengan analisa konsep yang telah penulis
lakukan penulis memutuskan corporate video PT Ekadharna International Tbk
memakai konsep trustworthy. Selain berpacu kepada 3 analisis tersebut, penulis
juga mendapatkan konsep trustworthy ini berdasarkan target audience yang
dimiliki oleh PT Ekadharma International Tbk dan berdasarkan project objectives
yang tercantum didalam clinet brief.

5.2. Saran

Berdasarkan pengalaman yang telah penulis dapatkan dalam menerapkan konsep
trustworthy pada corporate video PT Ekadharna international Tbk. Penulis selaku

creative director dapat memberikan beberapa saran kepada pembaca yang ingin
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menjadi seorang creative director dalam pembuatan sebuah corporate video.

Berikut adalah beberapa saran yang dapat penulis berikan kepada pembaca:

1)

2)

3)

Pertama, persiapkan client brief dan creative brief untuk diberikan dan
dijawab oleh klien. Client brief dan creative brief sangat berguna untuk
mendapatkan konsep corporate video suatu perusahaan yang akan dibuat.
Setelah client brief dan creative brief, seorang creative director harus
mencari analisa SWOT dari perusahaan (Klien) yang bersangkutan.
Analisa SWOT dapat membantu creative director dalam menentukan
konsep yang tepat.

Untuk mengetahui kegiatan perusahaan secara langsung seorang cretative
director penting melakukan observasi lapangan untuk mengetahui citra

perusahaan yang akan ditampilkan pada corporate video.
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