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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Proses perancangan sebuah media promosi harus melalui dengan tahap-tahap agar 

permasalahan dari sebuah acara mampu diselesaikan dengan yang diinginkan. 

Pada saat penulis merancang promosi wisata Candi Plaosan Klaten penulis 

menerapkan metode perancangan menurut Landa (2011) dimana adanya proses 

orientasi, analisis serta penentuan strategi, konsep, desain, dan implementasi. Dan 

dalam pengumpulan data penulis menggunakan mix methods yaitu dengan 

kualitatif dan kuantitatif. Setelah melakukan pengumpulan data, analisis data, 

pada akhirnya penulis membuat perancangan media promosi wisata Candi 

Plaosan.  

 Penulis mendapatkan kesimpulan bahwa salah satu cara untuk 

memperkenalkan sebuah tempat wisata bersejarah dengan cara membuat sebuah 

media promosi yang bertujuan untuk memperkenalkan Candi Plaosan kepada 

masyakarat luas sehingga Candi tersebut dapat dikenal dan diketahui serta mampu 

menarik perhatian untuk meningkatkan perkembangan pariwisata Jawa Tengah 

khususnya di wilayah kabupaten Klaten. Kemudian penentuan target audiens 

perlu untuk dilakukan agar media promosi acara tersebut dapat berperan lebih 

efektif.  

 Setelah itu, dengan perancangan media promosi Candi Plaosan klaten 

penulis menggunakan sebuah konsep desain media promosi yang dapat 

menjelaskan secara keseluruhan dari keindahan yan tersembunyi dan belum 
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banyak orang ketahui dan kenal, Keindahan yang dimaksud ialah pemandangan 

dan suasana Candi plaosan saat sunrise, siang maupun sunset, ditambah lagi, 

adanya budaya yang kental dari Jawa tengah kesenian daerah, dan keunikan Candi 

tersebut baik dari arsitektur bangunan candi maupun cerita sejarah berdirinya 

Candi plaosan  dan mitosnya. Setelah itu pemilihan media promosi yang dipilih 

dan lokasi untuk meletakan media promosi acara tersebut juga merupakan hal 

yang penting untuk diketahui agar media promosi acara tersebut lebih dapat 

menggapai masyarakat dan target auduens. Penggunaan desain pada media 

promosi yang memudahkan penyampaian informasi mengenai acara tersebut juga 

dapat menarik perhatian masyarakat dan target audiens karena dapat lebih mudah 

dikonsumsi dan disadari jika desain pada media promosi tersebut mudah untuk 

dimengerti dan tampak dengan jelas. 

Dengan adanya tugas akhir yang berjudul “Perancangan media promosi 

Candi Plaosan Klaten” semoga dapat menjadi sebuah referensi dan dapat 

membantu pihak penyelenggara untuk memperkenalkan baik wisata Candi 

Plaosan itu sendiri maupun festival yang terlaksana di candi tersebut agar lebih 

banyak masyarakat yang datang dan merasa tertarik dan ingin berkunjung ke 

candi tersebut melalui media promosi yang telah dirancang oleh penulis. 

5.2. Saran 

Dalam merancang karya Tugas Akhir mahasiswa/i harus memerhatikan hal –hal 

berikut: 
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1. Memperhatikan betul siapa target audiens yang akan dicapai. Jangan 

sampai desain yang dibuat tidak tepat sasaran untuk target yang ingin 

dicapai. 

2. Memperkaya referensi dan membuka wawasan terhadap gaya-gaya visual 

terbaru yang inovatif. Serta perbanyak membaca teori, karena sangat 

membantu dalam proses perancangan. 

3. Penggunaan waktu dalam proses merancang karya harus disiplin dan 

efisien agar tidak merasa waktu yang diberikan kurang. Sehingga output 

yang nantinya dihasilkan memuaskan. 
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