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ABSTRAK

PENGARUH INTERNET MARKETING BROTHER INDONESIA TERHADAP BRAND

AWARENESS

ABSTRAK

Oleh : Yanuar Rizky

Penelitian ini berjudul pengaruh internet marketing Brother Indonesia terhadap Brand
awareness: Survel pada Mahasiswa/l di Universitas Bina Nusantara Alam Sutera. Penelitian ini
dilatarbelakangi oleh perkembangan penggunaan internet marketing untuk membangun kesadaran
merek atau brand awareness sebuah produk.

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan jenis penelitian eksperimen dengan
menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik penarikan sampel dilakukan dengan teknik Random
assignment, data premier diperoleh melalui metode eksperimen dengan menggunakan kuisioner
yang disebar kepada 60 mahasiswa/l Universitas Bina Nsuantara Alam Sutera. Teknik analisis
data menggunakan uji-t.

Hasil penelitian ini menjabarkan strategi internet marketing yang digunakan oleh Brother
Indonesia. Melalui kegiatan ini, tujuan yang ingin dicapai adalah meningkatkan brand awareness
masyarakat terhadap Brother Indonesia melalui berbagai channel yang ada dalam internet
marketing. Berdasarkan hasil yang telah dilakukan melalui dimensi recognition, recall,
consumption dan  purchase. Brother Indonesia berhasil meningkatkan brand awareness
masyarakat Indonesia.

Kata Kunci:

Brand awareness,internet marketing,Recognition,Recall,Cunsumption,Purchase
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