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ABSTRAKSI

Telah berdiri sejak tahun 1830, Cafe Batavia merupakan salah satu bangunan
bersejarah yang berlokasi di Kota Tua, Jakarta Barat. Sebelumnya, Cafe Batavia
digunakan sebagai pameran galeri. Bangunan ini dibeli dan dibangun kembali
menjadi restoran pada tahun 1993 dengan konsep gaya Batavia tahun 1930.
Mempunyai nilai sejarah yang kuat membuat Cafe Batavia berbeda dengan cafe
lainnya, namun masih banyak masyarakat DKI Jakarta yang belum mengetahui
tentang keberadaan Cafe Batavia. Perancangan promosi ini ditujukan kepada
masyarakat DKI Jakarta yang berusia 28-40 tahun dengan menggunakan metode
penelitian gabungan kualitatif dan kuantitatif. Teknik pengumpulan data kualitatif
berupa wawancara, observasi, studi eksisting, dan studi kompetitor sedangkan
metode kuantitatif berupa kuesioner. Metode perancangan yang digunakan dalam
perancangan promosi ini berdasarkan pada teori dari Landa. Pesan yang akan
disampaikan adalah menjadikan Cafe Batavia sebagai salah satu warisan sejarah
Batavia yang menghubungkan antara masa kolonial dengan masa sekarang. Visual
yang digunakan terdiri dari fotografi dan teks dengan penerapan pada media
utama majalah dan koran serta media pendukung banner, iklan sosial media, dan
merchandise.

Kata kunci : Desain, Promosi, Sejarah, Batavia, Cafe Batavia
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ABSTRACT

Established since 1830, Cafe Batavia is one of the historical buildings located in
Old City, West Jakarta. Previously, Cafe Batavia was used as a gallery exhibition.
This building was bought and rebuilt as a restaurant in 1993 with the Batavia
style concept in 1930. Having a strong historical value makes Cafe Batavia
different from other cafes, but there are still many people in Jakarta who do not
know about the existence of Cafe Batavia. The design of this promotion is aimed
at the DKI Jakarta community aged 28-40 years using a combined qualitative and
quantitative research method. Qualitative data collection techniques in the form
of interviews, observation, existing studies, and competitor studies while the
quantitative method in the form of a questionnaire. The design method used in
designing this promotion is based on the theory of Landa. The message to be
conveyed is to make Cafe Batavia one of the historical legacies of Batavia that
connects the colonial period with the present. The visuals used consist of
photography and text with the application of the main media magazines and
newspapers as well as banner supporting media, social media advertisements,
and merchandise.

Keywords: Design, Promotion, History, Batavia, Cafe Batavia
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