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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Dalam perancangan promosi restoran Socialite bertujuan untuk meningkatkan 

awareness penduduk Surabaya mengenai restoran Socialite. Dalam perancangan 

promosi, penulis menggunakan mindmapping dan juga brainstorming untuk 

mendapatkan big idea sebagai acuan untuk promosi. Setelah itu penulis 

mendapatkan moodboard sebagai warna yang digunakan untuk promosi. 

Berikutnya penulis melakukan media plan, lalu strategi komunikasi sampai masuk 

ke tahap membuat sketsa hingga mendapatkan desain akhir. 

5.2. Saran 

Dalam perancangan promosi harus   menganalisis secara internal dan juga 

eksternal suatu perusahaan. Dengan menganalisis secara mendalam, dapat 

diketahui tujuan promosi yang kemudian dapat dijadikan sebagai acuan seperti 

apa strategi promosi yang tepat. Dalam hal desain juga diperhatikan kesukaan 

target audiens seperti apa sehingga desain yang dibuat akan sesuai dengan minat 

para audiens. 
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