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ABSTRAKSI 

Di masa modern seperti sekarang, teknologi dan internet membuat anak-anak 
"kecanduan", salah satu produknya adalah Youtube. Anak-anak menjadi sering 
menonton film-film yang memuat konten kekerasan bahkan pornografi, sehingga 
malas belajar dan berinteraksi dengan sesamanya. Hal ini membuat para orangtua 
merasa khawatir. Berangkat dari hal tersebutlah Diva The Series dibuat untuk 
mewadahi kebutuhan anak-anak akan tontonan yang berkualitas sesuai dengan 
nilai moral Indonesia yang baik. Sayangnya, masih banyak masyarakat Indonesia 
yang belum mengetahui tentang Diva The Series sehingga dibutuhkan promosi 
yang sesuai dan efisien agar dapat menjangkau lebih banyak masyarakat 
Indonesia. Perancangan promosi dilakukan agar Diva The Series sebagai channel 
Youtube yang mendidik dan memiliki nilai moral bagi anak Indonesia, dapat lebih 
dikenal dan penyebarannya bisa lebih berkembang.  

 

Kata kunci : Media Promosi, Iklan, Channel Youtube, Film Indonesia  
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ABSTRACT 

In today’s modern era, technology and internet turned children into an “addict”, 
Youtube is one of the products. Children became addicted to watching films that 
contain violence and even pornography, leading them to become lazy in their 
study and in social interaction with others. This issue is making parents feeling 
concerned. Thus, Diva The Series was made, with the intention to fulfill children’s 
need of a quality-wise and morally good show. Fortunately, there are lots of 
Indonesian who still have no idea about Diva The Series, which is why an 
appropriate and efficient promotion is necessary to reach more people. The 
promotion planning was done so Diva The Series, as an educating and morally 
good Youtube channel, can have good exposure and spread more in Indonesia. 

 

Keywords : Promotion Media, Advertising, Youtube Channel, Indonesian Film 
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