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ABSTRAKSI

Perancangan kampanye sosial ini dibuat bertujuan untuk meningkatkan minat
masyarakat untuk melakukan donor Apheresis, sekaligus mengurangi tingkat
kematian akibat kanker di Indonesia. Donor Apheresis merupakan sebuah proses
pendonoran melalui mesin Apheresis. Sel yang di ambil hanyalah Trombosit.
Pendonor Apheresis di Indonesia masih terbilang cukup rendah, selain itu
trombosit juga memiliki fakta untik yaitu berasal dari sum-sum tulang belakang
dan hanya bertahan didalam tubuh manusia selama sepuluh hari, lebih dari itu
trombosit akan dikeluarkan oleh tubuh melalui sel pembuangan seperti keringat.
Dari fakta unik ini penulis merancang kampanye sosial untuk lebih memanfaatkan
sel trombosit dalam tubuh dari pada hanya keluar melalui keringat. oleh sebab itu
perancangan kampanye ini dibuat. Penulis menggunakan metode kuantitatif dan
kualitatif dalam mengumpulkan data

Kata kunci : Donor, Apheresis, Trombosit
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ABSTRACT

The design of this social campaign was made for increasing public interest in
donating apheresis, and reduce the rate of deaths from cancer in Indonesia.
Donor apheresis Is a donor process through apheresis machines. Blood cells
taken only platelets. Apheresis donor's in Indonesia are still few, besides platelets
have an unique fact which comes from spinal cord and just stays in the body for
ten days, more than that platelets will be released by the body through waste cells
such as sweat. From this unique fact, the author designed a social campaign to
more utilize platelet cells in the body than just going out through sweat. Therefore
the design of this campaign was made by the author using quantitative and
qualitative methods in collecting data.

Keywords: Donate, Apheresis, Platelets.
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