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ABSTRAKSI 

Dengan berkembangnya industri food & baverage beberapa bistro dan café mulai 
mencari pembeda dengan kompetitor lainnya. Hal tersebut dikarenakan alasan 
masyarakat dalam memilih tempat makan.Dengan menawarkan ide serta gagasan 
yang berbeda menjadi salah satu cara dalam menarik minat pengunjung. Salah 
satunya dengan menghadirkan live music. Hal tersebut yang juga dilakukan oleh 
intro jazz bistro & café, merupakan café didaerah BSD yang mengusung konsep 
jazz didalamnya. Dengan menghadirkan jazz style yang dibawakan secara langsung 
menjadi keunggulan dari intro jazz bistro & café. Hal tersebut dikarenakan 
pengunjung dapat menikmati makanan dan minuman dengan menyaksikan alunan 
jazz style yang dibawakan secara langsung. Namun masih banyak masyarakat yang 
belum mengetahui keunggulan dan keunikan dari café ini. Maka dari itu 
perancangan  promosi diperlukan. Dalam proses perancangannya, penulis 
menggunakan metode pengumpulan data melalui wawancara, observasi, studi 
eksisting, dan kuisioner. 
 
Kata kunci : Jazz, Bistro, Café,  Promosi 
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ABSTRACT 

 
With the development of the food & baverage industry, several bistros and cafes 
began to look different from other competitors. This is due to the reason the 
community in choosing a place to eat. By offering different ideas and ideas to be 
one way to attract visitors. One of them is by presenting live music. This is also 
done by the intro jazz bistro & café, a café in BSD that carries the concept of jazz 
in it. By presenting the jazz style that was delivered live, it was an advantage of the 
intro jazz bistro & café. This is because visitors can enjoy food and drinks by 
watching the strains of jazz style delivered live. But there are still many people who 
do not know the advantages and uniqueness of this café. So from that the design of 
the promotion is needed. In the design process, the author uses data collection 
methods through interviews, observation, existing studies, and questionnaires.. 

Keywords: Jazz, Bistro, Café, Promotion. 
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