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ABSTRAKSI 

Indonesia  merupakan  negara  kepualauan   terbesar  di  dunia  menjadikan  Indonesia  
memiliki  kekayaan  sumber  daya  perairan  dan  garis  pantai  yang  panjang.  Sumber  
daya   yang   dimiliki   indonesia   ini   dapat   memberikan   banyak   manfaat   bagi  
masyarakat  jika  dikelola  dengan  tepat.  Salah  satu  cara  yang  dapat  dilakukan  untuk  
mengelola   kekayaan   perairan   Indonesia   adalah   dengan   menjadikan   daerah  
perairan   yang   ada  menjadi   sebuah  objek  wisata   yaitu  wisata   pantai.  Di   provinsi  
Lampung,  terdapat  sebuah  tempat  bernama  Pahawang  yang  merupakan  salah  satu  
primadona  objek  wisata  baru  Lampung  yang  menyuguhkan  pemandangan  eksotis  
bawah   laut   sebagai   daya   tarik   utamanya.   Dari   konteks   di   atas,   sebuah   identitas  
visual   dirasa   dapat   menjadi   salah   satu   strategi   dari   Pulau   Pahawang   untuk  
membuat   posisi   yang   kuat   di   dalam   benak  wisatawan   seperti   layaknya      sebuah  
produk   atau   jasa.   Dengan   demikian   Pahawang   diharapkan   dapat   dikenal   secara  
luas  baik  regional  maupun  global.    

Perancangan   identitas   visual   Pahawang   sebagai   destinasi   wisata   ini  
dilakukan   dengan   perpaduan   antara   metodologi   dan   teori   yang   didukung   juga  
dengan   data   yang   telah   diperoleh   dari   observasi   lapangan,   studi   pustaka   dan  
kuisioner   serta   teori.   Hal   tersebut      digunakan   sebagai   acuan  merancang   sebuah  
identitas  visual  yang  efektif  dan  dapat  merepresentasikan  Pahawang  dengan  baik.    

  

  

Kata kunci:  rekreasi, wisata, Pahawang, identitas visual  
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ABSTRACT 

Indonesia   is   the   largest   archipelago   in   the  world  which  makes   Indonesia  
has   a   wealth   of   marine   resources   and   long   coastline.   Resources   owned   by  
Indonesia  can  provide  many  benefits  to  the  community  if  it  is  managed  properly.  
One  of  the  ways  that  can  be  done  to  manage  the  marine  resources  of  Indonesia  is  
to  make  the  existing  marine  area  into  a  tourist  attraction  which  is  nautical  tourism.  
In   the   very   south   province   of   Sumatera,   Lampung.   There   is   a   place   called  
Pahawang,  which  is  the  new  belle  of  tourism  that  offers  exotic  underwater  scenery  
as  its  main  attraction.  Based  on  the  context  as  described,  a  visual  identity  can  be  
considered  one  of   the  strategies   to  make  a  strong   impression   towards  Pahawang  
Island   as   a   tourist   destination   as   if   it’s   a   product   or   service.   Thus   Pahawang   is  
expected  to  be  more  widely  known  both  regionally  and  globally.  

   The  Pahawang  Island  visual  identity  design  as  a  tourist  destination  is  done  
by  the  combination  of  methodologies  and  theories  that  are  supported  by  the  data  
that   has   been   obtained   from   onsite   observation,   literature,   and   questionnaire.  
Those  activitiesis  done  as  a  reference   to  design  a  visual   identity   that   is  effective  
and  can  present  Pahawang  well  a  0  s  an  attractive  tourist  destination.  

  

Kata kunci:  recreation, tourism, Pahawang, visual identity
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