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ABSTRAKSI 

 

Pendidikan seks kerapkali disalahartikan dengan pendidikan akan hubungan 
antara laki-laki dan perempuan. Karenanya bila dikaitkan dengan anak-anak, 
pendidikan seks sering dinilai belum diperlukan. Padahal menurut teori 
Psikoseksual Sigmund Freud, dorongan seksual sudah ada sejak seseorang 
dilahirkan dan berkembang seiring dengan tahapannya. Dengan memberikan 
pendidikan seks, orang tua mengajarkan anak untuk mengendalikan dorongan 
seksual tersebut. Lebih dari itu, orang tua yang memberikan pendidikan seks pada 
anak sebenarnya telah memenuhi salah satu hak anak yang tercantum dalam 
konvensi PBB. Namun sayangnya, pemberian pendidikan seks dari orang tua 
kepada anak di Indonesia masih minim. Oleh sebab itu, dibutuhkan perancangan 
kampanye sosial pendidikan seks dari orang tua kepada anak usia dini untuk 
mempermudah dan meyakinkan orang tua dalam memberikan pendidikan seks.  

 

Kata kunci: Anak Usia Dini, Hak Anak, Kampanye Sosial, Pendidikan Seks. 
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ABSTRACT 

 

Sex Education is often being mistaken as sexual intercourse between male and 
female. Therefore, it is also being said not for children. However, based on the 
psychosexual theory from Sigmund Freud, sexual drives already developed from 
the birth of a child and will grow on stages. As parents teach their children about 
this area, it helps their child to handle that instinct. More than that, by providing 
sex education at home, parents already fulfilled children’s right which is mention 
in the UN Convention on the Right of the Child. Even though, not much parents in 
Indonesia has educated their children about sexuality. For this reason, it is 
needed to design a sex education campaign from parents to their younger child.  

 

Keyword: Child’s Right, Early Childhood, Sex Education, Social Campaign. 
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