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ABSTRAK 

Penelitian dengan judul ‘Penggunaan Unsur Clickbait Dalam Penulisan Judul 

Berita (Analisis Isi Terhadap Judul Berita Detik.com Kanal detikHot Subkanal 

Celebs Periode Oktober – Desember 2017)’ meneliti bagaimana dan seberapa besar 

penggunaan unsur clickbait yang digunakan dalam penulisan judul berita dalam 

kanal detikHot, subkanal Celebs yang dimiliki oleh Detik.com dalam periode 

Oktober – Desember 2017. Metode analisis isi kuantitatif adalah metode penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini, hasil penelitian kemudian dijabarkan secara 

deskriptif dengan bagan dan tabel. Penelitian ini menggunakan teori media baru, 

media online, dengan penjelasan konsep clickbait, dan penjelasan tentang berita. 

Penelitian ini menghasilkan informasi data seberapa besar penggunaan masing-

masing indikator unsur clickbait yang digunakan pada judul berita. Dengan hasil 

352 kali penggunaan unsur clickbait yang digunakan dalam penulisan 346 judul 

berita yang diteliti, indikator penggunaan kata sifat adalah unsur clickbait yang 

paling banyak digunakan yang ditemukan digunakan sebanyak 190 kali. 

 

 

 

 

Kata Kunci : Jurnalistik, Media Online, Media Baru,  Clickbait, Judul Berita, 

Detik.com, detikHot
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ABSTRACT 

Titled ‘The Use of Clickbait on Headlines (Content Analysis of Headlines in 

detikHot sub Celebs of Detik.com from October – December 2017)’ the thesis is a 

research that answers the question on how and how many uses of clickbait on news 

in detikHot sub Celebs of Detik.com in the period of October to December of 2017. 

Quantitative Content Analysis is the method of this thesis, the results of the thesis 

then described with charts and tables. This thesis uses the theory of new media, 

online media, the explanation of clickbait as a concept, and the explanation of news. 

The results of this thesis are how big is the uses of the clickbait indicator that used 

on headlines. The result of the thesis shows that there are 352 uses of clickbait 

indicator on headlines from the 346 news headlines that are examined. There are 

190 uses of adjective that makes it the highest indicator of clickbait that is used on 

Detik.com headlines. 

 

 

 

 

Keywords : Journalism, Online Media, New Media,  Clickbait, News Headlines, 

Detik.com, detikHot
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