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PENGARUH ENDORSEMENT TERHADAP BRAND AWARENESS  
 

ABSTRAK 
 

Oleh: Elisabeth Mutiara  
Ditengah kemajuan teknologi, internet berhasil menarik perhatian banyak 

orang. Melihat begitu banyak manfaat yang didapatkan dari menggunakan 
internet, hampir seluruh penduduk Indonesia menggunakannya hari ini. Saat ini 
berjualan secara online bukanlah suatu hal yang lumrah, bahkan dianggap biasa. 
Perkembangan jual-beli secara online semakin melesat dengan cepat dalam waktu 
yang relatif singkat sesuai dengan perkembangan internet.  

Penelitian dengan judul “Pengaruh Endorsement Terhadap Brand 
Awareness” bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh Acha Sinaga 
sebagai endorsemer terhadap brand awareness produk Anonim Store.  

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode kuantitatif dengan 
memakai purposive sampling dan perhitungan slovin untuk menentukan sampel. 
Lalu, peneliti menyebarkan kuesioner kepada 400 responden yang kemudian data 
tersebut diolah dan dianalisa. Dari hasil pengolahan dan analisa data dapat 
dikatakan bahwa Acha Sinaga sebagai endorsemer memiliki kontribusi atau 
pengaruh yang cukup sebesar  7,6%  terhadap brand awarenesss Anonim Store.  
 
 
Kata Kunci: Public Relations, Marketing Public Relations, Endorsement, Brand 
Awareness 
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THE EFFECT OF ENDORSEMENT ON BRAND AWARENESS   
ABSTRACT 

By: Elisabeth Mutiara 
 
 Amid the advancement of technology, the internet managed to attract the 
attention of many people. Seeing so many benefits gained from using the internet, 
almost all Indonesians use it today. Currently selling online is not a common thing, 
even considered normal. The development of online buying and selling has 
accelerated rapidly in a relatively short time in accordance with the development of 
the internet.  
 Research with the title "The Effect of Endorsement On Brand Awareness" 
aims to determine whether there is influence of Acha Sinaga as endorser on Anonim 
Store brand awareness products.  
 In this study, researchers used quantitative methods using purposive 
sampling and Slovin calculations to determine the sample. Then, the researcher 
distributed questionnaires to 400 respondents who then processed and analyzed the 
data. From the results of data processing and analysis, it can be said that Acha 
Sinaga as an endorser has an adequate contribution or influence of 7.6% of Anonim 
Store brand awareness.    
 
Keywords: Public Relations, Marketing Public Relations, Endorsement, Brand 
Awareness 
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