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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang ulang sebuah identitas visual dari  Hotel 
Ambhara. Adanya persaingan yang semakin kompetitif di industri perhotelan 
membuat pihak hotel dituntut untuk tampil relevan dengan perkembangan zaman. 
Identitas visual merupakan salah satu faktor pembeda dengan kompetitor sejenis. 
Oleh sebab itu suatu perancangan identitas ulang ulang khususnya logo 
dibutuhkan agar Hotel Ambhara lebih dapat bersaing dan mendapatkan eksistensi 
di hati masyarakat. Metode penelitian meliputi wawancara terhadap pihak Hotel 
Ambhara dan juga studi literatur. Observasi juga dilakukan dengan 
membandingkan logo dari hotel kompetitor. Hasil data yang diperoleh kemudian 
dijadikan acuan untuk membuat suatu identitas visual baru yang tepat sesuai 
dengan citra baru yang ingin disampaikan oleh Hotel Ambhara. 
 
Kata kunci : hotel, identitas visual, logo, Ambhara 
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ABSTRACT 

The research aims to redesign a visual identity of Ambhara Hotel. The increasing 
competitiveness between hotels industry makes the hotel demanded to be more 
relevant with the times. Visual identity is one of the factor that can differentiate it 
with other similar competitors. 
Therefore a redesign of visual identity, logo in particular, can make Ambhara 
Hotel to survive and show the existence to peoples.Research methods include 
interviews with the Ambhara’s staff and also literature. Observations were also 
done by comparing the logo of Ambhara Hotel with its competitors. The result  of 
the obtained data is used as reference to create a new visual identity that 
apptopriate to the new image to be conveyed by Ambhara Hotel. 
 
Keywords : hotel, visual identity, logo, Ambhara 
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