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ABSTRAK 

 

Daya Jangkau dan Interaktivitas Pada Berita Deklarasi Pencalonan Presiden 

dan Wakil Presiden 2019di Instagram  (Studi Kasus Akun Instagram Harian 

Kompas, Kompascom, Kompastv)” 

 

 

Oleh : Mutiara Angeline Kantate 

 

 

 Kompas membangun media baru dengan melakukan proses digitalisasi  

dan konvergensi. Kompas menyadari adanya perubahan dalam audience sehingga 

kompas akan terus berkemang seiring dengan perkembangan jaman.  Jurnalisme 

daring di Kompas saat ini telah memasuki rambah media sosial khususnya 

Instagram. Produk Kompas Gramedia yang memiliki akun media instagram 

adalah Harian Kompas, Kompascom, dan Kompastv. 

 Penggunaan media sosial Instagram menarik adanya daya jangkau dan 

interaktivitas yang terbangun pada akun media sosial tersebut. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dan fokus penelitian pada paradigma 

konstruktivis, metode analisis yang digunakan yaitu studi kasus model Robert E 

Stake. 

 Pada hasil penelitian ini ketiga akun media sosial tersebut memiliki jumlah 

followers dan post yang beragam. Jumlah likes dan komentar dari post yang 

didapatkan pada berita yang disebarkan. Media sosial instagram kompascom 

mendapatkan lebih banyak interaksi pada likes dan komentar sedangkan pengikut 

terbanyak dari ketiga akun tersebut adalah kompastv.  

 

 

 

 
Kata kunci: New Media, Instagram, Daya jangkau, Interaktivitas 
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ABSTRACT 

 

Reachability And Interactivity In Instagram About President And Vice 

Presidential Candidate Decision 2019 

 (Studi Case On  Instagram Harian Kompas, Kompascom, Kompastv) 

 

 

By: Mutiara Angeline Kantate 

 

 

 Kompas builds new media by conducting digitization and convergence 

processes. Kompas realizes that there are changes in the audience so that the 

their will continue to develop along with the times. Online journalism at Kompas 

has now entered social media, especially Instagram. Kompas Gramedia products 

that have Instagram media accounts are Harian Kompas, Kompascom, Kompastv 

The use of Instagram social media attracts the reach and interactivity that is built 

on these social media accounts. This study uses a qualitative approach and the 

focus of research on the constructivist paradigm, the analytical method used is a 

case study of the Robert E Stake model. 

In the results of this study the three social media accounts have a diverse number 

of followers and posts. Number of likes and comments from posts obtained on the 

news that was distributed. Kompascom Instagram social media gets more 

interaction with likes and comments while the most followers from the three 

accounts are Kompastv. 
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