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ABSTRAKSI 

Jamu adalah sebutan untuk obat tradisional khas Indonesia. Jamu berguna baik 

dari sisi pengobatan dan kecantikan. Jamu juga mampu memenuhi kebutuhan 

tenaga sehari-hari. Pendistribusian jamu di Indonesia identik dengan penjualan 

oleh wanita penjual jamu keliling atau disebut juga ‘Jamu Gendong’. Selain itu 

jamu juga dijual di pada penjual jamu gerobak juga toko-toko herbal. Cafe Herbal 

‘Jamu Godog’ yang terletak di Jl. Palagan Tentara Pelajar KM 8, Sleman dan Jl. 

Kaliurang KM 21, Yogyakarta ini adalah salah satu penjual jamu di Daerah 

Istimewa Yogyakarta. Cafe ini memiliki potensi besar untuk berkembang dikenal 

orang banyak karena keunikan jamu yang dijual oleh cafe ini., yaitu jenis produk 

unggulan yang dijualnya, yakni Jamu Godhog atau jamu yang perlu direbus 

terlebih dahulu sebelum diminum.  Namun cafe ini memerlukan pengembangan 

lebih lanjut baik dari segi penerpan desain kemasan jamu juga brand identity. 

Dengan adanya perancangan brand identity cafe ini diharapkan mampu membuat 

image cafe ini semakin diterima dan diingat juga dapat dibedakan oleh para 

konsumennya dengan jamu-jamu lainnya khususnya di Indonesia pada umumnya 

dan di Kota Yogyakarta pada khususnya juga membawa citra jamu godog ini 

lebih baik di kalangan masyarakat luas. Adapun targetnya adalah usia 20-40 

tahun. 

 

Kata kunci : Kesehatan, minuman, tradisional 
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ABSTRACT 

Jamu is the name for traditional Indonesian medicine. Herbal medicine is 

useful from the rest of the treatment and beauty and able to meet the needs of 

daily labor. The distribution of Jamu is very identical with ‘Jamu Gendong’ which 

is commonly sold by women who sell herbal medicine that carry the herbs on her 

shoulder .Jamu is also sold in the form the carts and herbal shops.  

Café Herbal ‘Jamu Godog’ that is located on Palagan Tentara Pelajar 

street KM 8, Sleman, Yogyakarta is one of the Jamu seller in Yogyakarta. This 

café is known for selling Jamu Godog or Jamu that needs to be boiled first so that 

the content in the herb dissolves. Aside from providing herbal medicine for people 

who come one the spot, this café also provides herbs that can be brought home. 

This café is has a big potential to be developed more and known by many people 

because of the uniqueness of Jamus that are sold by this café. Despite the fact that 

this café has a truly big potential, this café needs to be developed more especially 

in its brand identity, so that the image of this café could become better in people’s 

mind and people could differentiate it from other jamus in Indonesia generally and 

Yogyakarta particullar. The target of this research is for 20-40 years old. 
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