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BAB V
SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Dalam penelitian yang sudah diteliti, untuk menjawab apakah ada
pengaruh antara variabel independen konten Instagram (X) dengan
variabel dependen minat beli followers (YY) maka dari hasil yang sudah
diteliti dapat disimpulkan bahwa:

1. Terdapat pengaruh antara konten Instagram
@_damniloveindo terhadap minat beli followers.

2. Terdapat  pengaruh antara konten Instagram
@_damniloveindo terhadap minat beli followers sebesar
66,3% dan sisanya dipengaruh oleh faktor lain.

3. Jika terdapat penambahan pada variabel konten Instagram
(X) maka akan terjadi peningkatan pada variabel minat beli
(Y) sebesar 0,425 poin. Hal ini menunjukan konten
Instagram berpengaruh terhadap minat beli.

5.2 Saran
5.2.1 Saran Akademis
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti
menyadari bahwa -masih terdapat beberapa kesalahan dalam
penelitian ini antara lain dalam segi struktur bahasa dan juga
penulisan. Oleh karena itu untuk penelitian selanjutnya yang serupa

diharapkan dapat mengembangkan dan memperbaiki kekurangan
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dalam penelitian ini. Penelitian selanjutnya juga diharapkan agar
mampu mengembangan dengan mengangkat dimensi-dimensi lain
yang dapat mempengaruhi minat beli followers sesuai dengan

dimensi yang akan di analisis.

5.2.2 Saran Praktis

Melalui hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti juga
memiliki saran untuk perusahaan yang ingin menjual dan
memasarkan produknya menggunakan sosial media Instagram,
diharapkan dapat terus dipertahankan dan dikembangan sesuai
dengan kebutuhan dan gaya pemasaran terkini, karena media sosial
instagram dianggap sebagai media yang paling dibutuhkan dalam
mencari informasi terbukti dengan hasil yang diperoleh peneliti
bahwa pengaruh konten Instagram terhadap minat beli adalah
66,3% dan pengaruh minat beli yang dipengaruhi oleh
bertambahnya konten Instagram adalah 0,425. bahwa mayoritas
followers @_damniloveindo menyampaikan bahwa konten dalam
akun Instagram Damn | Love Indonesia memberikan informasi
yang penting dan bermanfaat.

Melalui hasil penelitian di atas, peneliti dapat menyimpulkan
bahwa ada pengaruh antara konten Instagram dengan minat beli
followers. Pengaruh konten media sosial Instagram terhadap minat

beli sebesar 0,663 atau dapat di interpretasikan dengan 66,3%
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pengaruh agram terhadap minat beli
yenelitian tersebut.

aktor lain yang
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