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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan pembahasan yang telah dipaparkan, pengujian, dan hasil
analisis yang telah dilakukan mengenai pengaruh konten iklan kampanye digital
Jokowi-Amin terhadap sikap politik pemilih pemula, maka peneliti menarik tiga
kesimpulan sebagai berikut.

1. Dengan hasil Ho ditolak dan Ha diterima, maka penelitian ini
membuktikan bahwa ada pengaruh hubungan yang kuat dari konten
iklan kampanye digital Jokowi-Amin terhadap sikap politik pemilih
pemula followers Instagram @Jokowi.Amin dalam pilpres 2019.

2. Tingkat hubungan antara konten iklan kampanye digital Jokowi-Amin
terhadap sikap politik pemilih pemula berdasarkan hasil pembahasan
berada pada tingkat hubungan yang positif mantap atau kuat.

3. Konten iklan kampanye digital Jokowi-Amin atau variabel X memiliki
kemampuan dalam menjelaskan variabel Y yaitu sikap politik pemilih
pemula sebanyak 33.2%. Sedangkan sisanya yaitu 66.8% dijelaskan

oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti pada penelitian ini.
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5.2. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan juga kesimpulan yang telah didapatkan,
peneliti ingin memberikan beberapa saran dengan harapan penelitian ini dapat
berguna bagi pihak yang diteliti, pembaca dan juga peneliti selanjutnya yang ingin
dan tertarik untuk melakukan penelitian-penelitian dengan topik terkait.

5.2.1. Saran Akademis

Peneliti menyadari dalam penelitian ini menggunakan teori yang
cukup lama, bagi peneliti lain yang ingin mengkaji lebih dalam tentang iklan
kampanye dan sikap politik dapat menambahkan teori dependesi efek
komunikasi massa. Karena dalam berkampanye, terpaan seputar iklan dan
juga berbagai kompenen lainnya seperti seberapa sering khalayak terkena
terpaan paparan iklan tersebut oleh media massa. Peneliti selanjutnya yang
ingin mengkaji tentang iklan kampanye, bisa juga meneliti variabel lain
yang tidak diteliti dalam penelitian ini, seperti iklan kampanye yang
dilakukan pada media luar ruang yaitu billboard dan lainnya.

5.2.2. Saran Praktis

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti memiliki
beberapa saran untuk kepentingan praktis bagi orang-orang dibalik layar

Jokowi-Amin dalam hal ini Tim Kampanye Jokowi-Amin yang memiliki

tugas dalam pembuatan iklan ini, yaitu:

a) Melihat hasil penelitian ini, konten iklan kampanye mempunyai

pengaruh yang cukup besar terhadap sikap politik yaitu sebesar

33.2%, diharapkan tim komunikasi dari Jokowi-Amin dapat
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b)

mempertahankan dan membuat lebih baik lagi konten iklan
kampanye terutama pada pesan iklan yang dalam penelitian ini
memiliki pengaruh yang besar yaitu 96% responden memiliki
sikap untuk memilih Jokowi-Amin setelah tahu pesan-pesan
yang disampaikan dalam iklan.

Kepada komunikator politik atau tim sukses calon presiden dan
calon wakil presiden untuk mempertahankan komponen-
komponen dalam iklan yang memiliki pengaruh yang cukup
tinggi. Komponen iklan dalam penelitian ini yaitu pemeran yang
ditampilkan memiliki respon positif terendah untuk membuat
responden memilih Jokowi-Amin, di mana dalam penelitian ini
responden yang menyatakan respon positif sebesar 76%, ini
menandakan bahwa pemeran/aktor dalam iklan mempunyai
pengaruh yang cukup tetapi tidak sebesar dengan komponen lain
seperti pesan iklan, slogan dan juga musik yang mempunyai
rata-rata respon positif di atas 90%. Dengan hasil ini, diharapkan
tim komunikasi dari Jokowi-Amin dapat mempertahankan
sebuah pesan yang ingin disampaikan lewat iklan, serta

komponen pendukung lainnya seperti musik atau jingle.
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