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ABSTRAKSI 

Corporate video biasanya digunakan oleh beberapa perusahaan untuk berpromosi,  

atau mengutarakan pesan-pesan yang ingin disampaikan oleh perusahaan kepada 

konsumen atau orang-orang yang ingin mengenal sebuah perusahaan. Salah satu 

contoh dari sebuah corporate video adalah company profile video yang lebih 

menjelaskan tentang sebuah perusahaan itu sendiri kepada orang-orang yang 

belum mengenal baik atau baru mengenal perusahaan tersebut. Dalam hal 

pembuatan sebuah company profile video, produser bertanggung jawab atas 

seluruh produksi dari awal hingga akhir.  

 Dalam produksi kecil seperti halnya produksi tugas akhir mahasiswa, 

seorang produser sering kali tidak sadar akan kejadian tidak terduga yang 

mungkin saja bisa terjadi dan mempengaruhi produksi. Oleh karena itu seorang 

produser haruslah mempersiapkan rencana cadangan dan contingency dari setiap 

anggaran dan jadwal produksinya. Tujuannya adalah untuk mempersiapkan 

rencana cadangan dalam menghadapi kejadian tidak terduga. 

 

Kata Kunci : produser, contingency, produksi, kejadian tidak terduga 
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ABSTRACT 

Corporate video is usually used by a company to promote or express the messages 

that the company wants to tell to consumers or other people who want to know 

about the company. An example of corporate video is a company profile video 

that explains more about the company itself to someone who want to know more 

about the company. In terms of making company profile video, the producer is 

responsible for the entire production from the beginning until the end. 

 In a small production such as a final project of student, producer often not 

aware for the unexpected events that might affect the production. Therefore, a 

producer must to prepare a backup and contingency plan for each budget and 

production schedule. The purpose is to prepare a backup plan in facing the 

unexpected events. 

Keywords : producer, contingency, production, unexpected events. 
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