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ABSTRAK 

Penelitian dari tirto.id menemukan bahwa hanya ada 1.7% generasi Z yang 

mendapatkan informasi melalui surat kabar. Hal ini tentu saja disebabkan oleh 

perkembangan media sosial, sehingga media cetak mulai ditinggalkan oleh para 

pembacanya. Sebagai majalah dengan target audiens masyarakat SES (Socio 

Economic Status) A, Harper’s Bazaar Indonesia perlu mempertahankan eksistensi 

majalahnya agar terus mendapatkan perhatian dari target audiens mereka.  

 “Art Jakarta” merupakan annual event yang telah diselenggarakan oleh 

Harper’s Bazaar Indonesia sejak tahun 2009. Peneliti menggunakan metode 

penelitian kualitatif deskriptif untuk menjabarkan strategi event planning yang 

digunakan. Tujuan dari dilaksanakannya special event ini adalah untuk 

mempertahanan eksistensi majalah Harper’s Bazaar itu sendiri. Survei yang 

dilakukan oleh Nielsen pada tahun 2017 menyatakan adanya penetrasi pembaca 

media cetak sebanyak 8%, hal ini membuktikan bahwa perusahaan media cetak 

perlu mempertahankan keberadaan medianya. 

Penelitian ini membuktikan bahwa sebuah event dapat mempertahankan 

eksistensi sebuah perusahaan jika dilaksanakan dengan perencanaan yang benar. 

Namun tidak melupakan aspek-aspek lain dalam sebuah event yaitu media 

relations. 

 

Kata Kunci: event planning, public relations, IMC 
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ABSTRACT  

A study by tirto.id found that there are only 1.7% Z generation that read printed 

media. This thing happen because of social media growth around us, makes printed-media 

left by the public. As a high-end magazine with SES (Socio-Economic Status) A audiences, 

Harper’s Bazaar Indonesia need to keep their existence so their audiences will keep them on 

eyes.  

"Art Jakarta" is an annual event that has been held by Harper's Bazaar Indonesia since 

2009. Researcher uses descriptive qualitative research methods to describe the event planning 

strategies used. The purpose of this special event is to maintain the existence of Harper's 

Bazaar magazine itself. The survey conducted by Nielsen in 2017 stated the penetration of 

print media readers as much as 8%, this proves that print media companies need to maintain 

their media presence. 

This research proves that an event can maintain the existence of a company is carried 

out with proper planning. But not forgetting other aspects of an event, namely media 

relations. 

 

Keywords: event planning, public relations, IMC 
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