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PROMOSI EVENT BERBASIS INSTAGRAM: PERENCANAAN PROMOSI 

DAN PUBLIKASI EVENT SUARA DISKO 

ABSTRAK 

Oleh : Aydina Chandra 

 

Dengan adanya internet khalayak sekarang ini tidak bisa terlepas dari media 

sosial, tidak terkecuali Instagram. Melihat media sosial Instagram yang sedang marak 

di kalangan masyarakat luas, komunitas Suara  Disko memanfaatkan Instagram untuk 

sarana promosi. Komunitas Suara Disko merupakan komunitas pecinta lagu-lagu 

lama Indonesia. Sebagai komunitas, Suara Disko memiliki tujuan yaitu melestarikan 

lagu-lagu lama Indonesia melalui sebuah pesta musik. Berdiri pada tahun 2015, Suara 

Disko telah menyelenggarakan event sebanyak 14 kali di kota-kota Indonesia. Hanya 

dengan melakukan promosi di Instagram, nyatanya Suara Disko mampu 

mendatangkan ratusan bahkan ribuan audiens dalam event yang diselenggarakan.  

Sifat penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan metode penelitian studi 

kasus, sehingga penelitian ini dapat menguraikan lebih mendalam mengenai topik 

yang diteliti. Teknik pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini adalah 

observasi langsung non-partisipan dan melakukan wawancara mendalam pada key 

informan dan dua informan serta studi pustaka. Pada penilitan ini peneliti 

menggunakan konsep perencanaan media sosial oleh Scott and Jacka.  

Hasil yang didapat dari penelitian ini adalah promosi event berbasis instagram 

yang dilakukan oleh komunitas Suara Disko dalam mempromosikan event yang akan 

diselenggarakan sesuai dengan perencanaan dari Scott and Jacka yaitu terdapat 

adanya Goals, Channels, Engangement, Metrics, Staffing and Funding serta Social 

Media Policies. Perencanaan tersebut mengarah kepada keberhasilan dari promosi 

yang dilaksanakan oleh komunitas Suara Disko melalui Instagram.  
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EVENT PROMOTION BASED ON INSTAGRAM: SUARA  DISKO’ S 

PLANNING EVENT PROMOTION AND PUBLICATION 

 

By: Aydina Chandra 

 

With the presence of the internet, today's audience cannot be separated from 

social media, including Instagram. Seeing Instagram social media that is rife in the 

wider community, Suara Disko community uses Instagram for promotional means. 

Suara Disko Community is a community that playing an old Indonesian songs. As a 

community, Suara Disko has the goal of preserving old Indonesian songs through a 

music party. Established in 2015, Suara Disko has held 14 events in Indonesia. Only 

by doing promotions on Instagram, in fact, Suara Disko is able to bring hundreds 

even thousands of audiences in the event. 

The nature of this study is descriptive qualitative with a case study research 

method, so this study can describe more deeply the topic under study. Data collection 

techniques used in this study were non-participant direct observation and in-depth 

interviews with key informants and two informants and literature studies. In this 

study researchers used the concept of social media planning by Scott and Jacka. 

The results obtained from this study are the promotion of Instagram-based 

events conducted by the Suara Disko community in promoting events to be held in 

accordance with the planning of Scott and Jacka, there are Goals, Channels, 

Engines, Metrics, Staffing and Funding and Social Media Policies. The plan led to 

the success of promotions carried out by the Suara Disko community through 

Instagram. 
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