[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



PROMOSI EVENT BERBASIS INSTAGRAM: PERENCANAAN
PROMOSI DAN PUBLIKASI EVENT SUARA DISKO

SKRIPSI

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Diajukan guna Memenuhi Persyaratan Memperoleh

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.)

Aydina Chandra
14140110355

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2018

Promosi Event Berbasis..., Aydina Chandra, FIKOM UMN, 2018



EVENT PROMOTION BASED ON INSTAGRAM: SUARA DISKO’ S PLANNING
EVENT PROMOTION AND PUBLICATION

THESIS

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

Submitted as Requirements to Earn Communication Degree

(S.1.Kom.)

Aydina Chandra
14140110355

COMMUNICATION MAJOR
COMMUNICATION FACULTY
MULTIMEDIA NUSANTARA UNIVERSITY
TANGERANG
2018

Promosi Event Berbasis..., Aydina Chandra, FIKOM UMN, 2018



PERNYATAAN

Dengan ini saya:
Nama : Aydina Chandra
NIM : 14140110355
Program Studi : lmu Komunikasi

Menyatakan bahwa skripsi ini adalah karya ilmiah saya sendiri, bukan plagiat
dari karya ilmiah yang ditulis oleh orang lain atau lembaga lain, dan semua karya
ilmiah orang lain atau lembaga lain yang dirujuk dalam skripsi ini telah disebutkan
sumber kutipan serta dicantumkan di Daftar Pustaka.

Jika kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam
pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan Skripsi, saya bersedia merima

konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk mata kuliah Skripsi yang telah saya
tempuh.

Tang , & Oktober 2018

Aydina

ii

Promosi Event Berbasis..., Aydina Chandra, FIKOM UMN, 2018



HALAMAN PENGESAHAN
Naskah Akademik

Skripsi Berbasis Kajian

“Promosi Event Berbasis Instagram: Perencanaan Promosi dan Publikasi
Event Suara Disko”

Oleh
Aydina Chandra
telah diujikan pada hari Senin, 22 Oktober

2018, pukul 17:00 WIB- 18:30 WIB dan
dinyatakan lulus

dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang \ Penguji Ahli
) ;
A

Hanif Suranto, S. Sos.,M.Si. Dr. Mochammad Kresna Noer Pratama, $.50s., M.Si.

Dosen Pembimbing

/

Wiidan Hakim S.Sos, M.Si.

Disahkan oleh

Ketua Program Studi Himu Komunikasi

{ / ;}\J /
Incq};l’arv Perdana, S.1L.Kom., M.Si

i

Promosi Event Berbasis..., Aydina Chandra, FIKOM UMN, 2018



UMN

UNITVERS|T Arswesas
MULTIMEDIA
NUSANTARA



PROMOSI EVENT BERBASIS INSTAGRAM: PERENCANAAN PROMOSI
DAN PUBLIKASI EVENT SUARA DISKO

ABSTRAK
Oleh : Aydina Chandra

Dengan adanya internet khalayak sekarang ini tidak bisa terlepas dari media
sosial, tidak terkecuali Instagram. Melihat media sosial Instagram yang sedang marak
di kalangan masyarakat luas, komunitas Suara Disko memanfaatkan Instagram untuk
sarana promosi. Komunitas Suara Disko merupakan komunitas pecinta lagu-lagu
lama Indonesia. Sebagai komunitas, Suara Disko memiliki tujuan yaitu melestarikan
lagu-lagu lama Indonesia melalui sebuah pesta musik. Berdiri pada tahun 2015, Suara
Disko telah menyelenggarakan event sebanyak 14 kali di kota-kota Indonesia. Hanya
dengan melakukan promosi di Instagram, nyatanya Suara Disko mampu
mendatangkan ratusan bahkan ribuan audiens dalam event yang diselenggarakan.

Sifat penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan metode penelitian studi
kasus, sehingga penelitian ini dapat menguraikan lebih mendalam mengenai topik
yang diteliti. Teknik pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini adalah
observasi langsung non-partisipan dan melakukan wawancara mendalam pada key
informan dan dua informan serta studi pustaka. Pada penilitan ini peneliti
menggunakan konsep perencanaan media sosial oleh Scott and Jacka.

Hasil yang didapat dari penelitian ini adalah promosi event berbasis instagram
yang dilakukan oleh komunitas Suara Disko dalam mempromosikan event yang akan
diselenggarakan sesuai dengan perencanaan dari Scott and Jacka yaitu terdapat
adanya Goals, Channels, Engangement, Metrics, Staffing and Funding serta Social
Media Policies. Perencanaan tersebut mengarah kepada keberhasilan dari promosi
yang dilaksanakan oleh komunitas Suara Disko melalui Instagram.

Kata Kunci:

Promosi Event, Lagu-Lagu Lama Indonesia, Media Sosial, Instagram
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EVENT PROMOTION BASED ON INSTAGRAM: SUARA DISKO’ §
PLANNING EVENT PROMOTION AND PUBLICATION

By: Aydina Chandra

With the presence of the internet, today's audience cannot be separated from
social media, including Instagram. Seeing Instagram social media that is rife in the
wider community, Suara Disko community uses Instagram for promotional means.
Suara Disko Community is a community that playing an old Indonesian songs. As a
community, Suara Disko has the goal of preserving old Indonesian songs through a
music party. Established in 2015, Suara Disko has held 14 events in Indonesia. Only
by doing promotions on Instagram, in fact, Suara Disko is able to bring hundreds
even thousands of audiences in the event.

The nature of this study is descriptive qualitative with a case study research
method, so this study can describe more deeply the topic under study. Data collection
techniques used in this study were non-participant direct observation and in-depth
interviews with key informants and two informants and literature studies. In this
study researchers used the concept of social media planning by Scott and Jacka.

The results obtained from this study are the promotion of Instagram-based
events conducted by the Suara Disko community in promoting events to be held in
accordance with the planning of Scott and Jacka, there are Goals, Channels,
Engines, Metrics, Staffing and Funding and Social Media Policies. The plan led to
the success of promotions carried out by the Suara Disko community through
Instagram.

Keywords:

Promotion of Events, Indonesian Old Songs, Social Media, Instagram
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