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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh 

Konten Media Sosial Instagram terhadap Minat Beli Konsumen dan seberapa 

besar pengaruh yang diberikan Konten Instagram terhadap Minat Beli 

Konsumen. Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan peneliti dalam 

pembahasan, maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh konten Instagram @tokokopituku terhadap 

minat beli konsumen 

2. Pengaruh konten Instagram @tokokopituku terhadap minat beli 

konsumen sebesar 78,4% dan sisanya 21,6% dipengaruhi oleh 

faktor-faktor eksternal selain penelitian ini atau faktor lain yang 

dapat mempengaruhi minat beli yang tidak dibahas dalam 

penelitian ini. Setiap adanya peningkatan terhadap satu nilai 

konten Instagram @tokokopituku, akan mempengaruhi 

peningkatan minat beli konsumen sebesar 0,435. 
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5.2 Saran 

5.2.1 Saran Akademis 

Bagi peneliti lain yang akan melakukan penelitian serupa, dapat 

mengembangkan secara lebih mendalam berkaitan dengan teori Stimulus 

Organisme Respons dan media sosial karena penelitian mengenai media 

sosial khususnya Instagram masih minim jumlahnya, mengingat seperti 

yang kita tahu bahwa pada zaman sekarang ini media sosial sudah 

memiliki dampak yang sangat besar. 

5.2.2 Saran Praktis  

Dari hasil penelitian yang dilakukan peneliti, terdapat hubungan yang 

kuat atau antara variabel konten Instagram @tokokopituku dengan minat 

beli konsumen atau dua variabel tersebut dapat dikatakan reliabel, dan 

didapatkan dari nilai R sebesar 0,886. Hal ini dapat dinyatakan bahwa 

Tuku tidak salah dalam menjadikan Instagram sebagai media promosi 

untuk meningkatkan keinginan konsumen membeli produk Tuku.  

 Diharapkan Tuku lebih memperdalam ide-ide yang kreatif dalam 

membuat konten, serta memaksimalkan penggunaan Instagram lebih jauh 

lagi misalnya timeline mengunggah konten pada Instagram, distribusi 

informasi mengenai produk dan promosi, serta menggunakan digital 

marketing seperti Instagram-ads. 
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