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ABSTRAKSI

Perkampungan Budaya Betawi Setu Babakan merupakan sebuah wilayah yang
dikhususkan untuk menjaga, melestarikan, dan mengembangkan warisan budaya
khas Jakarta. Keberadaannya sebagai salah satu cagar budaya yang ditetapkan oleh
pemerintah belum didukung oleh adanya sebuah identitas destinasi secara
menyeluruh dan komprehensif untuk meningkatkan kesadaran masyarakat Jakarta
terhadap kawasan Setu Babakan sebagai salah satu sarana pelestarian kebudayaan
Betawi. Oleh karena itu, dibutuhkan sebuah destination branding yang tepat untuk
mendukung potensi wisata budaya Setu Babakan agar dapat menjangkau wisatawan
lokal juga wisatawan asing. Metode yang digunakan dalam perancangan
destination branding ini adalah observasi, studi pustaka, existing studies,
wawancara, dan kuesioner untuk mendapatkan data-data yang nantinya digunakan
sebagai acuan pembuatan identitas visual yang tepat untuk Perkampungan Budaya
Betawi Setu Babakan yang nantinya dapat membantu keseluruhan konsep
komunikasi dan promosi ke depannya. Perancangan identitas ini merupakan salah
satu langkah untuk memajukan pariwisata lokal dan meingkatkan kepedulian
masyarakat terhadap peninggalan tradisi budaya Betawi.

Kata kunci : budaya, Betawi, wisata budaya, pariwisata, destination branding.
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ABSTRACT

Perkampungan Budaya Betawi Setu Babakan is an area devoted to preserve and
develop Jakarta's distinctive cultural heritage. Its existence as one of the cultural
heritage set by the government has not been supported by the existence of visual
identity to raise the awareness of the citizen of Jakarta towards Setu Babakan area
as one means to preserve Betawi culture. Therefore, it needs a proper brand identity
to support the cultural tourism potential of Setu Babakan in order to reach the
citizens of Jakarta as well as local and foreign tourists. The methods used in
designing this visual identity are observation, literature study, existing studies,
interviews, and questionnaires to obtain data that will be used as a future reference
for making the right and comprehensive destination branding for Perkampungan
Budaya Betawi Setu Babakan. The main purpose of designing this identity is to
promote Jakarta’s local tourism and increase public awareness of the cultural
heritage of Betawi.

Keywords: culture, Betawi, cultural tourism, tourism, destination branding.
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