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ABSTRAKSI 

Organisasi-organisasi yang bergerak di bidang sosial di Indonesia sangat banyak 
yang bermunculan. Jumlah yang sangat banyak ini membuat sebuah organisasi 
untuk memiliki sebuah logo dan identitas yang dapat menjadi pembeda dengan 
organisasi lainnya. MEANS adalah salah satunya, mereka adalah organisasi yang 
dulunya bernama GEMAS. Organisasi ini merupakan perpecahan dari organisasi 
GEMA Sadhana. Alasan untuk mengubah nama dikarenakan masyarakat yang 
sering mengira bahwa kedua organisasi ini sama, dan juga dengan melakukan 
perubahan segmentasi untuk membedakan GEMAS dengan organisasi lainnya. 

Dikarenkan kemiripan nama dari perpecahan GEMA Sadhana dan juga 
adanya perubahan segmentasi membuat membuat masyarakat salah paham dengan 
mengira kedua organisasi ini sama. Itu sebabnya dibutuhkan perancangan 
rebranding untuk GEMAS agar dapat menjadi tanda pengenal bagi mereka, dan 
membedakannya dengan organisasi lain. 

 

Kata kunci: branding, identitas visual, organisasi sosial 
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ABSTRACT 

Social organizations in Indonesia have been growing in numbers nowadays. As a 
result, a lot of organizations require logos and identities to differ themselves from 
one another. MEANS is one of the examples, once known as GEMAS, a branch 
organization of GEMA Sadhana. The needs to change their name was because the 
society misunderstood and thought that both organizations are alike, also they are 
making segmented changes to differ GEMAS from other organizations.   

 Because of the similarities in names with branch organization of GEMA 
Sadhana and also the occurance of some segmented changes, society is driven 
into misunderstanding where both organizations are thought to be the same. 
Therefore, rebranding is required in order for GEMAS to obtain their own 
identity and distinguish itself from other organizations. 

 

Keywords: branding, visual identity, social organization  
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