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BAB V  

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Setelah melakukan penelitian dan perancangan, penulis dapat memberikan 

kesimpulan dari pembuatan tugas akhir, berikut penjabaran yang dilakukan oleh 

penulis: 

 Sepakbola Indonesia sudah menjadi suatu hiburan untuk seluruh 

masyarakat khususnya untuk suporter, namun seiring berjalannya waktu sudah 

banyak memakan korban jiwa disebabkan akan tindakan anarkisme yang 

dilakukan dalam lingkungan suporter, alhasil penulis sangat prihatin dengan 

kondisi tersebut dan tergerak untuk merancang sebuah kampanye mengenai anti 

anarkisme antar suporter sepakbola Indonesia dengan harapan agar tidak ada lagi 

korban-korban selanjutnya yang disebabkan oleh sesama suporter sepakbola.  

Beberapa media yang diterapkan guna dapat menyampaikan pesan kampanye 

secara langsung ke pada target yang dituju. Penggunaan media utama yakni 

Poster, kemudian media sosial, website, x-banner, sideline board, dan 

merchandise. Poster yang memiliki tiga perbedaan masing-masing, yang pertama 

mengenai respect antar sesama suporter, kedua mengenai suporter dan keluarga 

nya dan yang ketiga kebersamaan suporter. Visual poster menyesuaikan 

pendekatan dengan suporter yang memiliki rivalitas yang tinggi di liga Indonesia 

digunakan  guna menarik perhatian target  dengan visual yang berbeda, 

pendekatannya menggunakan bahasa daerah masing-masing yang sesuai dengan 

visual gambar yang ditampilkan.  
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 Saat audiens tertarik akan poster tersebut kemudian dapat mencari 

informasi secara lebih dalam berdasarkan informasi alamat website dan nama 

akun media sosial, sehingga target dapat menyadari betapa pentingnya menjadi 

suporter yang baik dengan sebenarnya. Kemudian suporter tentunya hadir di 

stadion pada saat pertandingan sepakbola saat timnya berlaga, kampanye tersebut 

membuat suatu photobooth untuk para suporter guna mendukung kampanye 

tersebut. Setelah melakukan sesi foto di photobooth yang telah disediakan 

kemudian target diminta untuk berbagi di media sosial untuk mengajak suporter 

lainnya untuk berpartisipasi mendukung kampanye. Sebagai bentuk rasa 

terimakasih untuk mendukung kampanye tersebut, target diberikan sebuah 

merchandise eksklusif berupa kaos, totebag, scarf, pin dan kartu emoney. 

 Kemudian target memasuki dalam stadion terlihat dibangku suporter 

terdapat stiker kampanye suporter sejati dan sideline sign di pinggiran lapangan. 

Setelah acara pembukaan para pemain pun melakukan sesi foto dengan longboard 

guna menunjukan bahwa pemain sepakbola pun ikut mendukung kampanye 

tersebut. 

 

5.2. Saran 

Saran dari penulis agar organisasi yang dapat bekerjasama mewujud realisasi 

semaksimal mungkin, agar suporter sepakbola Indonesia merasakan bahwa 

organisasi sepakbola Indonesia juga peduli akan suporter, karena tanpa suporter 

sepakbola Indonesia bukan apa-apa. Tujuan sepakbola adalah hiburan bukan 

mencari korban jiwa khususnya suporter sepakbola. Adakalanya organisasi 
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mengadakan suatu acara untuk mempererat hubungan antar sesama suporter 

seperti melakukan fun futsal atau sharing session antar suporter.
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