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KATA PENGANTAR 

Pepatah mengatakan suporter adalah pemain kedua belas dalam pertandingan 

sepakbola. Suporter berperan sangat penting di setiap pertandingan, sebagai 

pemberi dukungan, motivasi dan semangat untuk tim kebanggaannya. Kehadiran 

suporter sangat ditunggu-tunggu di setiap permainan, sorak sorai dan gemuruh 

suporter meciptakan atmosfer di stadion lebih semarak, tidak heran jika sepakbola 

menjadi salah satu hiburan bagi seluruh suporter. 

 Sebagai pecinta sepakbola tanah air, sehari-hari penulis mengamati 

perkembangan sepakbola Indonesia, dimulai pertandingan tim nasional Indonesia, 

pertandingan klub liga 1 se-Indonesia, mengikuti jejak profil suporter tim dan 

pesepakbola di Indonesia. Antusiasme suporter di Indonesia sangat tinggi saat 

klub tim kebanggannya berlaga, baik mendukung secara langsung maupun tidak 

langsung. Namun sangat disayangkan masih dapat ditemui dalam lingkungan 

sepakbola Indonesia mengenai perbuatan anarkis antar suporter hingga merengut 

nyawa korban meskipun sesama suporter sepakbola. Alhasil dari kejadian tersebut 

terlintas di benak pikiran penulis untuk menerapkan pembahasan tersebut melalui 

perancangan tugas akhir dengan sasaran untuk suporter Indonesia. 

 Dalam proses perancangan tugas akhir, penulis mendapatkan berbagai 

pengalaman dan pengetahuan lebih banyak mengenai masing-masing karakter 

klub tim suporter dan pandangan pesepakbola kepada suporter. Selain dari segi 

manfaatnya, pembahasan tersebut memiliki tujuan agar dapat meminimalisir 

tingkat anarkisme yang terjadi di lingkungan suporter sepakbola dan memberikan 

edukasi kepada seluruh suporter untuk menghentikan perbuatan anarkisme. 
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memiliki harapan untuk kedepannya agar sepakbola Indonesia bisa lebih maju, 

dapat memberikan dampak positif kepada seluruh lapisan masyarakat. 
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ABSTRAKSI 

Sepakbola merupakan salah satu olahraga yang sangat banyak diminati oleh 
seluruh masyarakat, khususnya para pendukung tim sepakbola. Berdasarkan 
prinsip suporter apapun akan dilakukan demi mendukung tim kebanggaannya 
secara langsung maupun tidak langsung, namun sangat disayangkan untuk 
suporter yang mendukung secara berlebihan dapat mengakibatkan dampak buruk 
yang berada disekitarnya, bermuncul dari faktor gengsi antar tim suporter lawan. 
Sehingga mengakibatkan kericuhan dan perbuatan anarkisme yang 
mengakibatkan nyawa korban melayang. Berdasarkan hasil penelitian dilakukan, 
kurangnya edukasi dan himbauan kepada suporter untuk berhenti melakukan 
tindakan anarkisme menjadi salah satu masalah, disebabkan masih terdapat 
suporter yang melakukan tindakan anarkisme antar suporter, dari kejadian tersebut 
dapat diketahui belum ada solusi kampanye sosial mengenai suporter yang secara 
efektif. Harapan untuk kedepannya dengan adanya perancangan tugas akhir ini 
dapat meminimalisir tingkat anarkisme di kalangan suporter sepakbola Indonesia. 

 

Kata kunci: Kampanye sosial, Anarkisme, Suporter Sepakbola.  
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ABSTRACT 

Football is one of sports that is very much in demand by the whole community, 
especially the supporters of football team. Based on the principle of any 
supporters will be done to support the team with a pride directly or indirectly, 
unfortunately for supporters who support the excess with causes adverse effects 
that are around, emerging from prestige factors between the supporters team 
opponent. So that resulted in riots and anarchism that resulted in the lives of the 
victim floated. Based on the results of research conducted, lack of education and 
appeal to supporters to stop doing anarchism became one of the problems, 
because there are still supporters who conduct anarchism among supporters, 
from the incident can be known there is no social campaign solution about the 
supporters effectively. Hope for the future with the design of this final task can 
minimize the level of anarchism among supporters of Indonesian football. 
 
 
Keywords: Social Campaign, Anarchism, The football suporters. 
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