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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan  

Mikhavod Cafe memposisikan kafenya dengan spesialisasi di bidang Western 

Food dan menghasilkan hidangan dengan cita rasa raja-raja. Sejak didirikan 

hingga saat ini Mikhavod Cafe belum pernah melakukan perubahan logo. Identitas 

visual restoran Mikhavod Cafe dibuat secara instan tanpa banyak pertimbangan 

dan acuan aplikasi media sehingga penggunaan identitas visual tidak konsisten 

dan tidak memiliki ciri khas yang menggambarkan kepribadian Mikhavod Cafe. 

Maka dari itu, Mikhavod Cafe membutuhkan perancangan identitas visual 

yang sesuai dengan rumusan masalah sebelumnya. Identitas visual yang dibuat 

berupa logo yang dijelaskan dalam Graphic Standart Manual (GSM), serta 

diaplikasikan pada berbagai media desain. Tentunya perancangan logo ini harus 

sesuai dengan positioning produk dan target pasarnya. 

5.2.  Saran  

Dalam perancangan identitas visual Mikhavod Cafe ini, penulis ingin memberikan 

beberapa saran bagi mahasiswa yang ingin mengambil tugas akhir berupa topik 

yang serupa, yaitu perancangan identitas visual. Penelitian pada perusahaan atau 

produk yang ditawarkan, seperti memahami positioning-nya sangat membantu 

dalam proses merancang identitas visual. Selain itu, langkah yang harus dilakukan 

adalah meneliti kompetitor perusahaan dan target pasar yang dituju. Hal ini sangat 
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penting dalam merancang sebuah identitas visual perusahaan maupun produk agar 

sesuai dengan positioning maupun targetnya. Penulis juga menyarankan agar 

mahasiswa membuat timeline kerja selama tugas akhir agar proses perancangan 

bisa selesai dengan baik dan tepat waktu. 
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