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ABSTRAKSI

Sebuah Brand identity yang baik haruslah memiliki positioning dan awareness.
Logo merupakan salah satu yang terpenting untuk melambangkan brand identity
tersebut. Pos Indonesia merupakan perusahaan pos pertama di Indonesia. Hampir
seluruh masyarakat Indonesia mengetahui tentang perusahaan Pos Indonesia.
Tetapi banyak dari mereka mengira bahwa fokus penjualan Pos Indonesia hanya
pada pengiriman surat. Seiring berjalannya waktu, dimana aktifitas jual beli di e-
commerce meningkat, Pos Indonesia tidak mendapatkan kepercayaan pengiriman
barang pada masyarakat. Mereka lebih memilih untuk memakai jasa dari
kompetitornya. Hal ini disebabkan karena identitas visual Pos Indonesia yang sudah
tidak relevan di era ini. Oleh karena itu, penulis berniat untuk melakukan
perancangan ulang identitas visual Pos Indonesia. Kemudian, hasil dari identitas
visual tersebut nantinya akan dikemas dalam Graphic Standard Manual.

Kata kunci: Brand identity, Awareness, Pos Indonesia.
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ABSTRACTION

A good brand identity must have positioning and awareness. Logo is one of the most
improtant thing to represent the brand identity. Pos Indonesia is the first a postal
company in Indonesia. Almost every Indonesian citizen is familiar with pos
indonesia. But most of them thought that Pos indonesia is only focusing on mail
delivery service. As the e-commerce activity in Indonesia rises, Pos Indonesia
haven't earned the public trust for delivering items. People prefer to use delivery
services provided by pos indonesia's competitor. This is caused by Pos Indonesia's
visual identity which is rather irrelevant these days. From that concern, the writer
intends to redesign the visual identity of Pos Indonesia. Then, the result of the
process will be presented in graphic standard manual.

Keyword(s): Brand identity, awareness, Pos Indonesia
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