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ABSTRAKSI 

Angka kasus penculikan anak yang terjadi di Indonesia masih tergolong tinggi 
dan kasus ini banyak terjadi di kota besar khususnya Jakarta. Hal ini disebabkan 
sebagian besar karena sifat anak yang mudah percaya dengan orang lain juga 
kelalaian dalam penyampaian edukasi pada anak untuk berhati-hati. Oleh karena 
itu, perlu adanya sebuah kampanye pencegahan  bahaya penculikan pada anak 
yang disosialisasikan melalui pendidikan formal yaitu sekolah yang utamanya 
berada di Jakarta, sehingga diharapkan anak dapat lebih berhati-hati dan waspada 
dengan lingkungan di sekitarnya. Kampanye ini juga membantu guru dan orang 
tua untuk mengedukasi anak agar selalu berhati-hati. Dalam membuat 
perancangan ini penulis menggunakan metode kualitatif yaitu dalam bentuk 
wawancara dan studi literatur dengan instrumen-instrumen  berupa daftar 
pertanyaan wawancara dan buku-buku literatur. Pesan utama yang hendak 
disampaikan melalui kampanye ini adalah agar anak selalu hati-hati dan waspada 
dengan orang asing yang tidak dikenalnya yang disampaikan melalui media utama 
video motion graphic yang dapat melatih otak anak secara audio, kinestetik, dan 
visual. 

 

Kata kunci : (pencegahan penculikan, anak, Jakarta, edukasi, motion graphic) 
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ABSTRACT 

 

The number of child abductions that occurred in Indonesia is still relatively high 
and many occur in certain big cities of Jakarta. This is due largely to the nature 
of children with others and also negligence in the delivery of education to 
children to be careful. Therefore, it is necessary to have a campaign that are 
socialized through formal education such as schools aimed at Jakarta, which 
allows children and more concerned with the surrounding environment. The 
campaign also helps teachers and parents to educate children to be cautious. In 
making this design the authors use qualitative methods in the form of interviews 
and literature studies with instruments-forms such as interviews and literature 
books. The key message to this campaign is that children taught to be always 
cautious and alert with people they do not know. This campaign is delivered 
through the motion graphic video that can help children to learn by audio-visual, 
kinesthetic and visual. 

 

Keywords: (abduction prevention, children, Jakarta, education, motion graphic) 
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